
ระเบียบวาระการประชุม 
คณะท างานด้านการส่งเสริมการค้าผ่านสื่อดิจทิัล (Digital Commerce)  

การสง่เสรมิธุรกจิเกิดใหม่ดจิิทลั (Digital Entrepreneur)  
และการส่งเสริมเนื้อหาดิจิทลั (Digital Content)  ครั้งที่ ๓/๒๕๕๘ 

วันพุธที่ ๑๐ มิถุนายน  ๒๕๕๘  เวลา ๑๓.๓๐ น. 
ณ ห้องประชุม MICT กระทรวงเทคโนโลยสีารสนเทศและการสื่อสาร 

ช้ัน ๙ อาคารรัฐประศาสนภักดี ศูนย์ราชการเฉลิมพระเกียรติฯ ถ.แจ้งวัฒนะ กรงุเทพฯ 
…………………………………… 

ระเบียบวาระที ่๑ เรื่องที่ประธานแจง้ให้ทีป่ระชุมทราบ 
 
ระเบียบวาระที ่๒  เรื่องรบัรองรายงานการประชุม 
   รายงานการประชุมครัง้ที่ ๒/๒๕๕๘ วันที่ ๓ มิถุนายน ๒๕๕๘ 
 
ระเบียบวาระที ่๓ เรื่องเพื่อทราบ  

 ไม่มี 
 
ระเบียบวาระที ่๔ เรื่องสบืเนื่อง 

 ไม่มี 
 
ระเบียบวาระที่ ๕  เรื่องเพื่อพิจารณา 

๕.๑ การส่งเสริมดิจิทัลคอนเทนต ์(Digital Content) 
แผนการด าเนินงานการส่งเสริมดิจิทัลคอนเทนต์ (Digital Content) 

๕.๒ โครงการขับเคลื่อนภายใต้แผนงานดิจิทัลคอมเมิร์ซ 
๕.๒.๑ โครงการพัฒนาผู้ประกอบการเข้าสู่ระบบการค้าแบบดิจิทัล  (Business 
Transformation to Digital Economy) สู่ภาคอุตสาหกรรม 
๕.๒.๒ โครงการจัดเกบ็ฐานข้อมลูกลางของสินค้า  
(Trusted Source of Product Information Data Pool) 
๕.๒.๓ โครงการสร้างแบรนด์ไทยด้าน Digital Content สู่ตลาดต่างประเทศ 
๕.๒.๔ โครงการสนับสนุนการบริหารจัดการห่วงโซ่อุปทานดิจิทัลส าหรับ SMEs 

๕.๓ การเตรียมความพรอ้มเพื่อรองรับการจัดต้ังส านักงานสง่เสริมเศรษฐกจิดิจทิัล 
ระเบียบวาระที่ ๖  เรื่องอื่นๆ 
   ……………………. 



การประชุมคณะท างานด้านการส่งเสริมการค้าผ่านสื่อดิจิทัล (Digital Commerce) การส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ (Digital Entrepreneurs) และการ
ส่งเสริมเนื้อหาดิจิทัล (Digital Commerce) ครั้งที่ ๓ /๒๕๕๘ 

ระเบียบวาระที่ ๑   เรื่องท่ีประธานแจ้งให้ท่ีประชุมทราบ  
 
 ไม่มี 
 
มติท่ีประชุม 
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การประชุมคณะท างานด้านการส่งเสริมการค้าผ่านสื่อดิจิทัล (Digital Commerce) การส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ (Digital Entrepreneurs) และการ
ส่งเสริมเนื้อหาดิจิทัล (Digital Commerce) ครั้งที่ ๓ /๒๕๕๘ 

ระเบียบวาระที่ ๒ เรื่องรับรองรายงานการประชุม 

รายงานการประชุมครัง้ที่ ๒/๒๕๕๘ วันที่ ๓ มิถุนายน ๒๕๕๘ 
ประเด็นท่ีเสนอท่ีประชุม 

 เพื่อโปรดทราบ  

 
มติท่ีประชุม 
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รายงานการประชุม 
คณะท างานด้านการส่งเสริมการค้าผ่านสื่อดิจิทัล (Digital Commerce) การส่งเสรมิธุรกิจเกิดใหม่ดิจิทัล 

(Digital Entrepreneur) และการส่งเสรมิเน้ือหาดิจิทัล (Digital Content)  
ครั้งท่ี ๒/๒๕๕๘ 

วันพุธท่ี ๓ มิถุนายน ๒๕๕๘ เวลา ๑๓.๓๐ – ๑๖.๓๐ น. 
ณ ห้องประชุม MICT ชั้น ๙ กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร 

ศูนย์ราชการเฉลิมพระเกยีรติ ถนนแจ้งวัฒนะ แขวงทุ่งสองห้อง เขตหลักสี่ กรุงเทพฯ 

------------------------------------------- 

คณะท างานผู้เข้าร่วมประชุม 
๑ นายพรชัย รุจปิระภา      ประธานคณะท างาน 

รัฐมนตรีว่าการกระทรวงเทคโนโลยสีารสนเทศและการสื่อสาร  
๒ นางวัลลภา  จารุธีรชน      คณะท างาน 

แทนปลัดกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 
๓ นายวิชัย  โภชนกิจ      คณะท างาน 

แทนปลัดกระทรวงพาณิชย์     
๔ นางแน่งน้อย  เวทยพงษ์      คณะท างาน 

แทนปลัดกระทรวงอุตสาหกรรม 
๕ นายศักดิ์ณรงค์ แสงสง่าพงศ์     คณะท างาน 

แทนประธานสภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย 
๖ นายทวีศักดิ์ กออนันตกูล      คณะท างาน 

ผู้อ านวยการส านักงานพัฒนาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแหง่ชาติ 
๗ นางสุรางคณา  วายุภาพ      คณะท างาน 

ผู้อ านวยการส านักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์ (องค์การหาชน)  
๘ นายวีระศักดิ์  โควสุรัตน์      คณะท างาน 

เลขาธิการสมาพันธ์สมาคมภาพยนตร์แห่งชาติ 
๙ นายรัชเดช เชาวนโยธิน      คณะท างาน 

เลขาธิการสมาคมอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์ไทย 
๑๐ นางสาวฉฐมณฑน์ พลดลุ       คณะท างาน 

แทนนายกสมาคมการค้าเพื่อสง่เสรมิผูป้ระกอบการเทคโนโลยีรายใหม่ 
๑๑ นายปราโมทย์ โชคศิริกุลชัย     คณะท างาน 

ประธานสมาพันธ์สมาคมดิจิทลัคอนเทนต์บันเทิงไทย 
๑๒ นายมนู  อรดีดลเชษฐ ์      คณะท างาน 
๑๓ นายชิต  เหล่าวัฒนา      คณะท างาน 
๑๔ นายฉิม  ตันติยาสวัสดิกุล      คณะท างาน 
๑๕ นางสาวบงจรรย์ กาญจนศาสตร ์     คณะท างานและผู้ช่วยเลขานุการ 

ผู้อ านวยการส านักส่งเสริมอุตสาหกรรมเทคโนโลยสีารสนเทศและการสื่อสาร 
๑๖ นายฉัตรชัย  คุณปิติลักษณ์     คณะท างานและผู้ช่วยเลขานุการ 

รองผู้อ านวยการส านักงานส่งเสริมอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์แห่งชาติ (องค์การมหาชน) 
 



- ๒ - 
 

คณะท างานไม่ได้เข้าร่วมประชุมเน่ืองจากติดภารกิจ 
๑. นางทรงพร  โกมนสรุเดช     คณะท างาน 

รองปลัดกระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร 
๒. นายกสมาคมอีคอมเมิร์ชไทย     คณะท างาน 
๓. นายยศ  กิมสวัสดิ์      คณะท างาน 
๔. ผู้อ านวยการส านักงานส่งเสริมอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์  คณะท างานและเลขานุการ 

แห่งชาติ (องค์การมหาชน) 
๕. ผู้อ านวยการเขตอุตสาหกรรมซอฟต์แวรป์ระเทศไทย  คณะท างานและผู้ช่วยเลขานุการ 

 
ผู้เข้าร่วมประชุม 
กระทรวงพาณิชย์ 

๑. นายสงวนศักดิ์  ชีวรัตน์ กรมพฒันาธุรกจิการค้า  
กระทรวงอุตสาหกรรม  

๒. นายวาที พีระวรานุพงศ์   กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 
๓. นายโชติวุฒิ  อินนัดดา   กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 
๔. นางสาวเยาวกิจ  แซ่ตั้ง   กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 
๕. นายปิยะวุฒิ  ศิริศรีสุดากลุ   กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม   

ส านักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์ (องค์การมหาชน) 
๖. นายวรรณวิทย์ อาขุบุตร   รองผู้อ านวยการส านักงานฯ 
๗. นายรัฐศาสตร์  กรสูต   ผู้อ านวยการอาวุโส ส านักส่งเสริมธุรกรรมทางอเิล็กทรอนกิส์ 
๘. นางสาวอัจฉาพร หมุดระเด่น   ผู้อ านวยการส านักยทุธศาสตร ์

ส านักงานปลัดกระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร 
๙. นายสมโภชน์  กาญจนภรณ์    ที่ปรึกษารัฐมนตรีฯ 
๑๐. นายกวิน  ทังสุพานิช     เลขานุการรัฐมนตรีฯ 
๑๑. นายเสริมศักดิ์   จันทรเ์ต็ม    คณะท างานรัฐมนตรีฯ 
๑๒. นางสาวกษิติธร  ภูภราดัย    ส านักเลขานุการคณะกรรมการเตรียมการด้านดิจิทลัเพื่อเศรษฐกิจและสังคม 
๑๓. นายภาสกร  ประถมบุตร    ส านักเลขานกุารคณะกรรมการเตรียมการด้านดิจทิัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคม 
๑๔. นางสาวสุมาวสี ศาลาบุตร    ส านักเลขานุการคณะกรรมการเตรียมการด้านดิจิทลัเพื่อเศรษฐกิจและสังคม 
๑๕. นางสาวภัทราวด ีพลอยกิติกูล   ส านักเลขานกุารคณะกรรมการเตรียมการด้านดจิิทลัเพื่อเศรษฐกจิและสงัคม 
๑๖. นางณพิชญา  เทพรอด    ส านักเลขานุการคณะกรรมการเตรียมการด้านดิจิทลัเพื่อเศรษฐกิจและสังคม 
๑๗. นายชัยกร  ยิ่งเสร ี     ส านักเลขานุการคณะกรรมการเตรียมการด้านดิจิทลัเพื่อเศรษฐกิจและสังคม 
๑๘. นางสาวพนิตา  พงษ์ไพบูลย ์    ส านักเลขานุการคณะกรรมการเตรียมการด้านดิจิทลัเพื่อเศรษฐกิจและสังคม 
๑๙. นางสาวพลอยรวี  เกรกิพันธ์กุล  ส านักส่งเสริมอุตสาหกรรมเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร 
๒๐. นางสาวนฤมล  พันธ์ุมาด ี    ส านักสง่เสรมิอุตสาหกรรมเทคโนโลยสีารสนเทศและการสื่อสาร 
๒๑. นายจุฑาสทิธ์  โรหิตรัตนะ    ส านักสง่เสรมิอุตสาหกรรมเทคโนโลยสีารสนเทศและการสื่อสาร 
๒๒. นางมณีนุช  จิตธรรมมา    ส านักสง่เสรมิอุตสาหกรรมเทคโนโลยสีารสนเทศและการสื่อสาร 
๒๓. นางอภิญญา จรเสนาะ    ส านักสง่เสรมิอุตสาหกรรมเทคโนโลยสีารสนเทศและการสื่อสาร 
 
 
 



- ๓ - 
 

ส านักงานส่งเสริมอุตสาหกรรมซอฟต์แวรแ์ห่งชาติ (องค์การมหาชน) 
๒๔. นายมีธรรม ณ ระนอง  
๒๕. นายสิทธิชัย   สุวรรณนุรักษ์ 
๒๖. นายก้องกานต์  พงษ์พานิช 
๒๗. นายวรฉัตร  เดชโยธิน 

หอการค้าไทยและและสภาหอการค้าแห่งประเทศไทย 
๒๘. นายเดช  เฉิดสุวรรณนุรักษ์ 
๒๙. นายจิรวัฒน์  ตั้งกจิงามวงค์ 
๓๐. นายจุฑาวัฒน์  มหาอุต 
๓๑. นายวิชัย  เบญจรงคกลุ 

บริษัท ทีโอที จ ากัด มหาชน 
๓๒. นางสาวพรทิพย์  เพี้ยวส าอางค์ 
๓๓. นางสาวกัญญาภัค  ปัทมะสุนทร 

สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย 
๓๔. นายจ ารสั สว่างสมุทร 
๓๕. นายนันทวัฒน์ สร้อยอัมพรกลุ 
๓๖. นายภูวดล  สุวรรณธารา 
๓๗. นางสาวปฐมพร  จิตสะอาดกลุ 
๓๘. นางสาวปาริฉัตร  พันธ์ุพินิจ 
๓๙. นายฆนัท  ครุธกูล 
๔๐. นายการัณยภาส  ว่องศรีเจริญชัย 

บริษัท เนชั่นแนล ไอทีเอ็มเอ๊กซ์ จ ากัด 
๔๑. นางสาววรรณา นพอาภรณ์ กรรมการผูจ้ัดการ 

สมาคมผู้ประกอบการแอนิเมชั่นและคอมพิวเตอร์กราฟฟิกส์ไทย 
๔๒. นางสาวอัมภฤณ  บุญสินสุข 
๔๓. นายสันติ  เลาหบูรนะกิจ 
๔๔. นายนิธิพัฒน์  สมสมาน 

สถาบันวิทยาการหุ่นยุนต์ภาคสนาม มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกลา้ธนบุรี 
๔๕. นายประจักษ์  พนาวรานันท ์
 

เริ่มประชุมเวลา  ๑๓.๓๐ น. 
 
ระเบียบวาระที่ ๑  เรื่องท่ีประธานแจ้งให้ท่ีประชุมทราบ 
     สืบเนื่องจากการประชุมคณะกรรมการเตรียมการดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคม ครั้งที่ 
๒/๒๕๕๘ เมื่อวันที่ ๑๑ พฤษภาคม ๒๕๕๘ ที่ประชุมได้มีการเสนอแต่งตั้งผู้แทนสภาหอการค้าแห่งประเทศไทย
เพิ่มเติม ในคณะท างานด้านการส่งเสริมการค้าผ่านสื่อดิจิทัล (Digital Commerce) การส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ 
(Digital Entrepreneur) การส่งเสริมเนื้อหาดิจิทัล (Digital Content) และคณะท างานการเรียนรู้ตลอดชีวิต 
(Lifelong Learning) โดยมีมติเห็นชอบให้เพิ่มผู้แทนสภาหอการค้าแห่งประเทศไทยในคณะท างานฯ ๒ ชุด
ดังกล่าว จึงขอแจ้งให้ที่ประชุมทราบ 
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มติท่ีประชุม รับทราบ 

ระเบียบวาระที่ ๒  เรื่องรับรองรายงานการประชุม  
   นายฉัตรชัย คุณปิติลักษณ์ คณะท างานและผู้ช่วยเลขานุการฯ รายงานที่ประชุมทราบ
และรับรองรายงานการประชุมคณะท างานด้านการส่งเสริมการค้าผ่านสื่อดิจิทัล (Digital Commerce)   การ
ส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ดิจิทัล (Digital Entrepreneur) และการส่งเสริมเนื้อหาดิจิทัล (Digital Content) ครั้งที่ ๑/
๒๕๕๘ วันพฤหัสบดีที่ ๑๖ เมษายน ๒๕๕๘ ซึ่งคณะท างานฯ พิจารณาแล้วมีข้อแก้ไขดังนี ้

๑) หนา้ที่ ๖ PMO office ขอให้แก้ไขเป็น Program management office 
๒) หน้าที่  ๗ แก้ไขข้อความ “ไม่ได้ท าร่วมกับสภาอุตสาหกรรมแต่ท าร่วมกับสภา

หอการค้าไทย” เป็น “ท าร่วมกับสภาอุตสาหกรรมแต่ไม่ได้ท าร่วมกับสภาหอการค้าไทย” 
 
มติท่ีประชุม รับรองรายงานการประชุมครั้งท่ี ๑/๒๕๕๘ โดยให้แก้ไขรายงานการประชุมตามข้อคิดเห็น
คณะท างานฯ  
 
ระเบียบวาระที่ ๓ เรื่องเพ่ือทราบ  
   การเป็นเจ้าภาพจัดงาน ACM ICPC World Final 2016 ณ ประเทศไทย 
   นายฉัตรชัยฯ น าเสนอที่ประชุมทราบถึงการเป็นเจ้าภาพจัดงาน ACM ICPC World 
Final 2016 ณ ประเทศไทย โดยมีสาระส าคัญดังนี้ 

๑) ACM ICPC (ACM International Collegiate Programming Contest) เป็นการ
แข่งขันการเขียนโปรแกรมคอมพิวเตอร์ของนักศึกษาระดับปริญญาตรี เพื่อแก้ปัญหาโจทย์ในเชิงประยุกต์ ที่จัดให้มี
การแข่งขันตั้งแต่ระดับภูมิภาค ๖ ภูมิภาค ได้แก่ Europe, Latin America, North America, South Pacific, 
Asia และ Africa/Middle East โดยมีการจัดมาแล้ว ๓๙ ครั้ง ปีที่แล้วมีผู้แข่งขันประมาณ ๓๘,๐๐๐ กว่าคน จาก
กว่า  ๑๐๐ ประเทศ มีการคัดเลือก ๑๒๘ ทีม เข้ารอบสุดท้าย โดยครั้งที่ผ่านมาจัดแข่งขันที่ประเทศ Morocco 
แข่งขัน ๑๓ ข้อ ใช้เวลา ๕ ช่ัวโมง  โดยแชมป์ส่วนใหญ่มาจากทวีปอเมริกาเหนือ ช่วงระยะหลังมีจีนกับรัสเซยีที่เข้า
มาเป็นแชมป์  ลักษณะการแข่งขันเป็นการแก้ปัญหา การ Coding ท างานเป็น Team Work ที่ผ่านมาไม่เคยมีทีม
ใดแก้ปัญหาได้ครบทั้ง ๑๓ ข้อ แต่ครั้งล่าสุดที่ผ่านมา ประเทศรัสเซียแก้ปัญหาได้ครบทั้ง ๑๓ ข้อและได้เป็นแชมป์  

๒) ประเทศไทยได้รับเกียรติเป็นเจ้าภาพการแข่งขัน ACM ICPC World Final 2016 
ซึ่งครั้งนี้ถือเป็นครั้งที่ ๔๐ ซึ่งก่อนหน้านี้ประเทศไทยได้เป็นเจ้าภาพจัดการแข่งขัน ACM ICPC ระดับภูมิภาคเอเชีย
มาแล้ว ๓ ครั้ง โดยภาควิชาวิศวกรรมคอมพิวเตอร์ คณะวิศวกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ ในปี 
๒๕๕๒ และ ๒๕๕๔ ที่วิทยาเขตภูเก็ต และในปี ๒๕๕๕ ที่วิทยาเขตหาดใหญ่ โดยประเทศไทยได้ทาบทามโค้ชจาก
รัสเซียและจีนให้เข้ามาสนับสนุนทีมไทย การแข่งขันครั้งที่ ๔๐ ที่จะจัดข้ึนในเดือนพฤษภาคมปี ๒๐๑๖ ซึ่ง
ส านักงานส่งเสริมอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์แห่งชาติ (องค์การมหาชน)  อยู่ในช่วงเปลี่ยนผ่านจากเดิมเข้าสู่กระทรวง
ใหม่ แต่ไม่มีผลกระทบต่อการสนับสนุนมหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ คาดการจัดงานในปี ๒๐๑๖ จะมีผู้เข้าร่วม
แข่งขันและผู้สังเกตุการมากกว่า ๑,๐๐๐ คน โดยมีการจองห้องพัก จองหอ้งส าหรบัการจดังานกว่า ๖๗๐ ห้องที่ปา่
ตอง ครั้งที่  ๔๐ มีการเจรจาให้ทีมเจ้าภาพเข้าร่วมแข่งขันได้จ านวน ๒ ทีม คือ ทีมจากส านักงานส่งเสริม
อุตสาหกรรมซอฟต์แวร์แห่งชาติ (องค์การมหาชน  และทีมจากมหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ โดยทางทีมของ
มหาวิทยาลัยยังไม่เคยเข้ารอบในรอบ World Final ฐานะตัวแทนประเทศไทยแต่เคยเข้ารอบในนามตัวแทนของ
ทีมต่างชาติมาก่อนจ านวน ๔ คน 
มติท่ีประชุม รับทราบ 
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ระเบียบวาระที่ ๔   เรื่องสืบเน่ือง  
      ๔.๑ แผนการด าเนินงานการส่งเสริมการค้าผ่านสื่อดิจิทัล (Digital Commerce) 
   สืบเนื่องจากการประชุมคณะท างานด้านการส่งเสริมการค้าผ่านสื่อดิจิทัล (Digital 
Commerce) การส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ดิจิทัล (Digital Entrepreneur) และการส่งเสริมเนื้อหาดิจิทัล (Digital 
Content) ครั้งที่ ๑/๒๕๕๘ เมื่อวันพฤหัสบดีที่ ๑๖ เมษายน ๒๕๕๘ ที่ประชุมมีมติให้มีการจดัประชุมกลุม่ย่อยเพือ่
จัดท าแนวทางของการส่งเสริมการค้าดิจิทัล (Digital Commerce) ซึ่งคณะท างานฯ ได้ด าเนินการจัดการประชุม
ย่อยในวันที่ ๒๑ ๒๗ และ ๒๙ เมษายน ๒๕๕๘ เพื่อจัดท ารายละเอียดแผนการด าเนินงานการส่งเสริมการค้าผ่าน
สื่อดิจิทัล (Digital Commerce) 
   นายมนู อรดีดลเชษฐ์  น าเสนอที่ประชุมทราบถึงแผนการด าเนินงานการส่งเสริมการค้า
ผ่านสื่อดิจิทัล (Digital Commerce)  โดยมีสาระส าคัญ ดังนี ้

ในส่วนของดิจิทัล คอมเมิร์ซ คณะท างานอยู่ระหว่างการรวบรวมข้อมูลเพื่อน าเสนอ 
ภาพรวมของยุทธศาสตร์ นอกจากการท าธุรกรรมผ่านช่องทางอีคอมเมิร์ซยังหมายรวมถึงการใช้ระบบเทคโนโลยี
ดิจิทัลท าธุรกรรมทุกระดับในธุรกิจ ค าว่า ดิจิทัลอีโคโนมี เมื่อถอดมาในเรื่องเศรษฐกิจ หมายถึงธุรกิจทุกประเภท
ต้องส่งเสริมให้ท าธุรกิจออนไลน์ไม่เฉพาะในประเทศไทยแต่รวมถึงต่างประเทศด้วย การเช่ือมต่อกันเป็นโครงข่ายที่
ท างานร่วมกันท าให้เกิด ระบบนิเวศธุรกิจดิจิทัล (Digital Business Ecosystem) เป็นกลุ่มเครือข่ายธุรกิจที่จะมี
การส่งเสริมให้น าเทคโนโลยีดิจิทัลเข้ามาประยุกต์ใช้ในกระบวนการธุรกิจ และเป็นกลุ่มธุรกิจที่เป็นปัจจัยส าคัญต่อ
การก้าวสู่เศรษฐกิจดิจิทัลของประเทศไทย ซึ่งถูกจ าแนกเป็น ๗ กลุ่ม ดังนี ้

 

 
 

๑)  การเช่ือมโยงบริการภาครัฐกับกระบวนการธุรกิจ (Government Digital Business 
Services) 

๒)  เช่ือมโยงกับกระบวนการบริการโลจิสติกส์ 
๓)  กระบวนการน าเข้าส่งออกพิธีการศุลกากรกับ ๓๖ หน่วยงาน 
๔)  เพิ่มช่องทางการค้าขายด้วย E-Commerce/E-Marketplace 
๕)  National Payment System ช าระสินค้าด้วย E-Payment ข้ามธนาคารได ้
๖)  ส่งใบก ากับภาษี/ใบรับด้วยวิธีการอิเล็กทรอนิกส์ E-Tax Invoice/E-Receipt 
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๗)  End-to-end Online Order Fulfillment Systems 

จากภาพดังกล่าวข้างต้นจะมีองค์ประกอบเครือข่ายธุรกิจออนไลน์อยู่ทั้งหมด ๗ กลุ่ม  
ซึ่งจะต้องเช่ือมโยงกันได้แบบออนไลน์ ในส่วนของ End-to-end ต้องสามารถรับส่งข้อมูลออนไลน์ถึงกันในองค์กร
ได้อย่าง real-time ถ้าเป็นธุรกิจน าเข้าส่งออกจะต้องเช่ือมโยงกับภาครัฐและภาคเอกชนทั้งในประเทศและ
ต่างประเทศให้เป็นระบบเดียวกัน หรือ National Single Window รวมทั้งในส่วนของธนาคารและการท าธุรกรรม
ทางการเงิน ขณะนี้ก าลังเข้าสู่รูปแบบของเศรษฐกิจดิจิทัลที่สามารถช าระเงินข้ามธนาคารเต็มรูปแบบผ่านระบบ
ออนไลน์  ส าหรับ B2C ในอนาคตจะมี local card เพื่อรองรับการช าระเงินภายในประเทศ   ทั้งนี้ การท าธุรกิจ
แบบ B2B และ B2C เป็นหัวใจส าคัญของการท า E-Commerce แต่ยังติดปัญหาเรื่องการท างานซ้ าซ้อนหรือ
ขัดแย้งกันของหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ดังนั้น กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารต้องเข้ามาช่วยจัดระบบ
และจัดท าแผนรองรับ   ทั้งนี้ การช าระภาษีหรืองานของกรมสรรพากร จะต้องปรับให้เป็นอิเล็กทรอนิกส์ทั้งหมด 
โดยกรมสรรพากรอยู่ระหว่างปรับการให้บริการให้สามารถบริการ E-Tax Invoice และ E-Receipt เพื่อให้
ประชาชนสามารถส่งใบก ากับภาษี/ใบรับด้วยวิธีการอิเล็กทรอนิกส์ไดใ้นปลายปีนี้ 

ในส่วนของการเช่ือมโยงบริการภาครัฐและกระบวนการธุรกิจนั้น สรอ. และ ก.พ.ร. 
ก าลังด าเนินการขับเคลื่อนอยู่ ถ้าประเทศไทยต้องการเข้าสู่ยุคเศรษฐกิจดิจิทัล ทั้ง ๗ กลุ่ม ซึ่งต้องสามารถท างาน
ร่วมกันได้ทั้งหมด 

ทั้งนี้จากแผนภาพงานและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับ E-Commerce ท าให้ทราบถึงปัญหา
ในการด าเนินงานของหน่วยงานภาครัฐมีความซ้ าซ้อนและสับสนมาก ไม่มีหน่วยงานที่เป็นเจ้าภาพหลัก             
มีหน่วยงานจ านวนมากที่มีการด าเนินงานซ้ าซ้อนกัน โดยเฉพาะในเรื่องการส่งเสริมสนับสนุน E-Commerce 
ดังนั้น ในภารกิจการส่งเสริมเศรษฐกิจดิจทิัลนั้น การจัดระเบียบว่าใครท าอะไรเปน็เรื่องส าคัญต้องมีการจัดระเบยีบ
ว่าใครมีหน้าที่ท าอะไร ใครก าลังท าอะไร และควรท าอะไร เพื่อไม่ให้เกิดความซ้ าซ้อนในการด าเนินงาน 

นายมนูฯ น าเสนอแผนภาพกรอบแนวคิดส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัลที่เป็นมติจากการ
ประชุมคณะท างานฯ เมื่อวันที่ ๑๖ เมษายน ๒๕๕๘ ซึ่งสรุปว่า จะด าเนินการสนับสนุนให้ SME ปรับเปลี่ยนวิธีการ
ท าธุรกิจ โดยการเพิ่มช่องทางการค้าด้วย E-Commerce และปรับปรุงระบบงานภายในด้วยการน าระบบ ERP มา
ประยุกต์ใช้ การน าระบบ E-Invoice เพื่อลดต้นทุน และการใช้ระบบ E-Supply Chain เพื่อเช่ือมโยงธุรกิจที่
เกี่ยวข้องกัน โดยมีสภาอุตสาหกรรมเป็นผู้ขับเคลื่อน  

ในส่วนของกลุ่มการค้าปลีก (The Retail Cluster) เป็นโครงการส่งเสริมให้ภาคเอกชน
ท าธุรกิจแบบออนไลน์ มีการส่งเสริมในส่วนของกลุ่มอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว และโครงการที่เกี่ยวกับโรงงานจะ
เป็นเรื่องของการปรับปรุงระบบ Supply Chain ซึ่งตัวแทนของสภาอุตสาหกรรมจะเป็นผู้น าเสนอต่อไป 

สรุปโดยภาพรวมยุทธศาสตร์ที่จะมาสนับสนุน digital Commerce เป็นเรื่องของการ
สร้างโครงสร้างพื้นฐาน หรือสร้าง Ecosystem ทางธุรกิจ เพื่อให้สามารถท า end-to-end แบบ online ได้กับ
ธุรกิจทั้งในและนอกประเทศ ให้ครบวงจรทั้ง ๗ กลุ่ม 

ในส่วนของโลจิสติกส์ ภาคเอกชนก าลังรวบรวมข้อมูล เพื่อเช่ือมโยงกับส่วนราชการ 
เรื่องของ E-Tax Invoice และ E-Receipt กรมสรรพากรก าลังจะเริ่มเปิดให้บริการประมาณสิ้นปีนี้ เรื่องของ 
National Single Windows ก.พ.ร. ก าลังท าอยู่ใน Phase ที่ ๑ และก าลังท า Phase ที่ ๒ ต่อ ส่วนในเรื่องการ
ส่งเสริมสนับสนุน SME เป็นเรื่องที่ก าลังท าขนานกันไป  อีกทั้งแต่ละกลุ่มท างานอย่างเป็นอิสระ กลุ่มไหนเสรจ็กอ่น
ก็ให้บริการไปได้เลย ไม่ต้องรอพร้อมกัน 
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ข้อคิดเห็นจากท่ีประชุม 
นายรัชเดช เชาวนโยธิน กล่าวเสริมว่า ในกลุ่มของโลจิสติกส์ไม่มีเจ้าภาพตัวจริง 

เนื่องจากภาคเอกชนไม่มีเจ้าภาพ ที่จะเช่ือมโยงกับ National Single Windows ของ ก.พ.ร. ส่วนที่รอง
นายกรัฐมนตรีต้องการคือการผลักดัน G2G หลังบ้าน คณะท างานฯ ชุดน้ีจะเป็นส่วนส าคัญในการเป็นเจ้าภาพและ
ผลักดันเรื่องดังกล่าว 

นายทวีศักด์ิ กออนันตกูล กล่าวว่า อยากให้คณะท างานฯ ดูอ านาจหน้าที่ตัวเองว่าต้อง
ก าหนดแผนข้ึนมา ทั้ง ๗ กลุ่ม คือ แผน  ควรก าหนดงานอะไรก่อนอะไรหลัง   ฝ่ายเลขานุการฯ ต้องท างาน      
ให้รู้สถานะก่อนว่าเรายังขาดอะไรกี่อย่าง จะเขียนอย่างไร ให้ใครท า แล้วเสร็จเมื่อไหร่ งบประมาณเท่าไหร่ ต้องรู้
ก่อนว่าไปถึงไหนหรือไปไม่ถึงไหน  และควรมีการตั้งคณะท างานย่อยและมีองค์ประกอบภาคเอกชนข้ึนมาช่วย
รวบรวมข้อมูลสถานะโดยฝ่ายเลขานุการฯ ต้องบันทึกว่าภาคเอกชนต้องการอะไร คณะท างานฯ มีหน้าที่เช่ือมให้
ได้ค าตอบทั้งหมดภายใต้ Framework เดียวกัน 

นายวิชัย เบญจรงคกุล กล่าวว่า เห็นด้วยในเรื่องของการแบ่ง cluster ในส่วนของ B2B 
และ B2C เป็นภาระของภาคเอกชนด้วยที่จะต้องสนับสนุน ดังนั้นภาคเอกชนน่าจะมีส่วนเกี่ยวข้อง คณะท างานฯ 
ต้องดูว่าไม่มีการท างานซ้ าซ้อนกันในแต่ละหมวดหมู่ ควรตั้งเป้าหมายและให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้องท างานร่วมกัน 

นายฉิม  ตันติยาสวัสดิกุล เห็นด้วยกับนายทวีศักดิ์ฯ อยากให้เพิ่มว่าแต่ละกลุ่มต้องใช้
อะไรร่วมกันอยู่ มีมาตรฐานอะไรที่ยังขาดอยู่ เช่น การใช้ trusted digital media แทนการใช้กระดาษ digital 
media archiving ดู life cycle ของแต่ละงานว่าต้องเก็บนานเท่าไหร่ เก็บอย่างไรถึงจะมีความน่าเช่ือถือ งานนี้
เป็นเร่งด่วน ต้องมีมาตรฐานเดียวกัน เป็นการจัดการ life cycle ของ digital media 

นายศักด์ิณรงค์ แสงสง่าพงศ์  กล่าวว่า สภาอุตสาหกรรมได้มีการเตรียมการและความ
คืบหน้าของโครงการต่างๆ แล้ว เช่น การประสานงานกับธนาคารแห่งประเทศไทยและ ETDA เกี่ยวกับเรื่อง 
Payment Gateway เป็นต้น โดยปัญหาที่พบคือการประสานงานและข้อตกลงระหว่างหน่วยงานถือเป็นปัญหา
ใหญ่ ต้องให้หน่วยงานภาครัฐยอมรับมาตรฐานร่วมกัน 

นายชิต เหล่าวัฒนา  กล่าวเสริมว่า ขอให้ฝ่ายเอกชนให้ข้อมูลว่าอะไรที่เป็นอุปสรรค 
นายฆนัท ครุฑกูล  กล่าวว่า หลายเรื่องยังมีการท างานซ้ าซ้อนกันอยู่ และกระทรวงฯ 

ไม่ได้รับผิดชอบตรง เช่น National Single Window เป็นเรื่องของโครงสร้างพื้นฐานที่มีความส าคัญ มีความ
เกี่ยวข้องกับหลายหน่วยงาน 

ประธาน กล่าวว่า ฝ่ายเลขานุการฯ ต้องไปตรวจสอบมาว่า แต่ละกลุ่มใครเป็นคนท า มี
ความคืบหน้าถึงไหน มีความซ้ าซ้อนหรือไม่  อะไรที่เป็นอุปสรรค ทั้งนี้ โครงการที่จะเสนอในวาระที่ ๕ ขอให้
คณะท างานพิจารณาดูว่าสอดคล้องกับยุทธศาสตร์หรือไม่ 

นายทวีศักดิ์ฯ เสนอว่า ขอให้ตั้งคณะท างานที่ประกอบด้วยภาคเอกชนที่ต้องเป็นผู้
ขับเคลื่อน หน่วยงานที่เป็น regulator และเลขานุการของคณะท างานใน working group อื่นๆ ที่รัฐบาลตั้งไว้
แล้วมาเป็น working group เพื่อให้ได้สรุปข้อมูลภาพรวมที่ชัดเจน เพื่อน าเสนอคณะกรรมการชุดใหญ่ต่อไป 

นายฉิมฯ เสนอให้มีการเพิ่มมาตรฐานระบบรับรองและรับฝาก 
นายวรรณวิทย์  อาขุ บุตร  กล่าวเสริมว่า เรื่อง  e-invoice และ e-payment มี

คณะกรรมการท างานเฉพาะอยู่แล้ว เป็นคณะท างานชุดเล็กแต่ยังขาดกรมสรรพสามิตและกรมสรรพากร มีการ
ประชุมมีข้อตกลงให้เอกชนเริ่มเตรียมด าเนินการ กระบวนการออกใบก ากับภาษี เป็น cross industry invoice 
รวมถึงเรื่องการถอดแบบ cross border ข้ามประเทศ ทั้งสองระบบท างานเช่ือมกันได้อยู่แล้ว 

ประธาน มอบหมายให้ สพธอ. สรุปความก้าวหน้าของเรื่อง e-invoice และ e-
payment ส่วน Government Services มอบให้ สรอ. เป็นผู้รับผิดชอบ และให้ตั้งกลุ่มคณะท างานเพื่อไปติดตาม
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งานในกลุ่มต่างๆ ส่วนในกลุ่มของ End-to-end ที่เป็น demand-side ของภาคเอกชน ให้ศึกษาดูว่าตอนนี้ติด
ปัญหาอะไร จะให้เข้าไปช่วยตรงไหน 

นายรัชเดชฯ กล่าวว่า งานโลจิสติกส์เกี่ยวข้องกับ ก.พ.ร. กรมเหมืองแร่ กระทรวง
พาณิชย์ กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงอุตสาหกรรม และกระทรวงคมนาคม ต้องขอค าสั่งทาง
ราชการให้มีการมอบหมายมาช่วยกัน 

ผู้แทนกระทรวงอุตสาหกรรม ขอแก้ตัวย่อของกระทรวงอุตสาหกรรมจาก DIP เป็น 
ISMED และเสนอให้มีการก าหนดเป้าในแต่ละเรื่องด้วย เพื่อจะได้ไปเตรียมกรอบงบประมาณรองรับ 

นายชิตฯ กล่าวเสริมว่า ควรมีการสร้าง pilot project ข้ึนมาด้วยหรือไม่ ไม่อย่างนั้นจะ
มีแต่ละระบบแต่ไม่มีผลงาน ต้องท าทั้งสองอย่างพร้อมๆ กัน แล้วเอา pilot เป็นตัวช้ีวัดเลยว่าระบบมันใช่หรือไม่ใช่ 

ผู้แทน SIPA น าเสนอโครงการน าร่องด้านการท่องเที่ยว Tourism Thailand Open 
Platform มีวัตถุประสงค์เพื่อเป็นช่องทางในการขายสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยวแทนการใช้ช่องทางของ
ต่างประเทศ โดยมี Flow ในการด าเนินการของผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในกลุ่มต่างๆ ไม่ว่าจะเป็น ผู้ประกอบการ ผู้ซื้อ
บริการ ผู้พัฒนาระบบ โรงแรม ต่างๆ เป็นต้น มีการตั้งเป้าหมายไว้ ๓ ปี ปีแรกมีผู้ใช้งานไม่ต่ ากว่า ๑,๐๐๐ ราย 
และมากกว่า ๒,๐๐๐ รายในปีถัดไป ซึ่งตอนนี้ SIPA ก าลังท าอยู่โดยใช้งบของ SIPA 
 

มติท่ีประชุม   มอบหมายฝ่ายเลขาคณะท างานฯ ท าการศึกษาเพิ่มเติมในส่วนของสถานะแต่ละกลุ่ม ความคืบหน้า
การด าเนินงาน  ความซ้ าซ้อน ปัญหาและอุปสรรค แต่ละกลุ่มต้องการใช้อะไรร่วมกันบ้าง  และมอบหมาย สพธอ. 
สรุปความก้าวหน้าของเรื่อง e-invoice และ e-payment  และ สรอ. สรุปความก้าวหน้าของเรื่อง Government 
Services 
      ๔.๒ การส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ดิจิทัล (Digital Entrepreneur) 
   แผนการด าเนินงานการส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ดิจิทัล (Digital Entrepreneur) 
   สืบนื่องจากการประชุมคณะท างานด้านการส่งเสริมการค้าผ่านสื่อดิจิทัล (Digital 
Commerce) การส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ดิจิทัล (Digital Entrepreneur) และการส่งเสริมเนื้อหาดิจิทัล (Digital 
Content) ครั้งที่ ๑/๒๕๕๘ เมื่อวันพฤหัสบดีที่ ๑๖ เมษายน ๒๕๕๘ ที่ประชุมมีมติให้มีการจดัประชุมกลุม่ย่อยเพือ่
จัดท าภาพรวมของแผนการด าเนินงานการส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ดิจิทัล (Digital Entrepreneur) ซึ่งคณะท างานฯ 
ได้ด าเนินการจัดการประชุมย่อยในวันที่ ๒๑ เมษายน ๒๕๕๘ และ ๒๗ พฤษภาคม ๒๕๕๘ เพื่อจัดท ารายละเอียด
แผนการด าเนินงานการส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ดิจิทัล (Digital Entrepreneur) 
   นายมนูฯ น าเสนอที่ประชุมทราบถึงแผนการด าเนินงานการส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ดจิทิลั 
(Digital Entrepreneur) โดยมีสาระส าคัญ คือ เป้าหมายการส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ (Digital Entrepreneur) ใน
ระยะ ๓ ปี ปะเทศไทยจะมี Digital Entrepreneur เกิดใหม่ไม่น้อยกว่า ๓๐๐ ราย ประกอบด้วยคนรุ่นใหม่ที่มี
ความรู้ด้านการใช้เทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อสร้างธุรกิจใหม่ที่ตลาดต้องการไม่ต่ ากว่า ๑,๕๐๐ คน 
   การเปรียบเทียบ tech startup ecosystem ของประเทศไทยกับต่างประเทศพบว่า 
ecosystem ของประเทศไทยยังไม่ครบวงจร และมีผู้เล่นที่น้อยกว่ามาก  อีกทั้งส่วนใหญ่เป็นผู้เล่นต่างชาติ รวมถึง
หน่วยงานภาครัฐที่มีหน้าที่ส่งเสริมมีน้อย เมื่อดูจาก Startup Supporting Cycle แล้วจะพบว่า Startup ของไทย
ส่วนใหญ่จะอยู่ใน early stage และยังมีกลไกส่งเสริมน้อยในช่วงแรก 
   สรุปปัญหา tech startup ไทยและทางแก้ปัญหา มีดังนี้ 

๑) Startup ในประเทศมีน้อย ยังไม่มีคุณภาพที่ดี รวมทั้งโปรแกรม Accelerator ที่มี
อยู่ไม่สนับสนุน Startup ระยะยาว – แนวทางแก้ไข ส่งเสริมให้มีโปรแกรม Accelerator ช่วยผลักดัน Startup 
ทั้งในระยะสั้นและระยะยาว 
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๒) Seed Funding ไม่เพียงพอ – แนวทางแก้ไข ผลักดันกลไกส่งเสริม Fund of Fund 
ให้ผ่านโดยเร็ว 

๓) ขาด Ecosystem ที่สนับสนุนการเติบโตของ Startup ในประเทศ – แนวทางแก้ไข 
สร้าง Ecosystem ที่เข้มแข็ง รวมทั้งแก้ไขกฎระเบียบภายในให้เอื้อต่อการเติบโตของ Startup 

๔) Mentor หายาก ไม่เพียงพอต่อความต้องการ และ Startup เข้าถึงได้ยาก – แนว
ทางแก้ไข สร้างมาตรการดึงดูด mentor จากต่างประเทศ และสร้าง local mentor ในลักษณะของ networking 
ที่ Startup เข้าถึงได ้
 

ข้อคิดเห็นจากท่ีประชุม 
นางสาวฉฐมณฑน์ พลดุล ผู้แทนสมาคมการค้าเพื่อส่งเสริมผู้ประกอบการเทคโนโลยี

รายใหม่กล่าวว่า ecosystem เมืองไทยตอนนี้มีองค์กรที่มาช่วยและ community ต่างๆ ทางสมาคมการค้าเพื่อ
ส่งเสริมผู้ประกอบการเทคโนโลยีรายใหม่เป็นแพลตฟอรม์ที่มาเช่ือมแต่ละส่วนเข้าด้วยกัน ตอนนี้ทุกคนแยกออกมา
เป็น community มี leader และ facility อยู่ tech startup ประเทศไทย ในส่วนอุปสรรคและ community   ที่
มีอยู่ mentor เป็นส่วนที่ต้องการมากที่สดุ อยากให้ภาครัฐลงทุนท ากิจกรรมสง่เสรมิสนับสนุนให้เกดิประโยชน์มาก
ที่สุด 

นายชิตฯ เสนอว่า รัฐบาลควรสนับสนุน Tech Startup การส่งเสริมการลงทุนและการ
แก้ไขกฎระเบียบต่าง ๆ  รัฐบาลอาจจะลงทนุ ๓๐%  ภาคเอกชนลงทุน ๗๐%  และภาคเอกชนควรเป็นผู้น าในการ
บริหารจัดการ และควรมีการท าเป็น pilot project ประมาณ ๑๐ บริษัท เพื่อน ามาเป็นต้นแบบและขยายผลตอ่ไป
ในอนาคต 

นายฉิมฯ ให้ความเห็นว่า สถาบันการศึกษาไม่มีสิ่งแวดล้อมที่ เอื้อต่อการสร้ าง 
entrepreneur เช่น อาจารย์และห้องแล็บ 

นายวรรณวิทย์ฯ เสนอว่า ควรมีการปรับแก้ระเบียบกฎหมาย ดังนี ้
๑)  Capital gain tax การท า exit strategy ต้องเข้าตลาดหลักทรัพย์  
๒)  พ.ร.บ.กองทุน ไม่สามารถตั้งในลักษณะของ Fund manager ได ้
๓)  เขตเศรษฐกิจพิเศษควร wave tax ให้สิทธิประโยชน์ 
๔)  เรื่องของ tax ต้องมีการ wave tax ให้ success entrepreneur 
๕)  ต้องคุยกับกรมบัญชีกลาง เรื่องระบบจัดซื้อจัดจา้งไม่สอดคล้องกับการท า SW ซึ่งไม่

มีการจัดซื้อจัดจ้างผู้เช่ียวชาญ 
นางสาวฉฐมณฑน์ฯ กล่าวว่า สมาคมการค้าเพื่อส่งเสริมผู้ประกอบการเทคโนโลยีราย

ใหม่  ตั้งจากบริษัทที่ raise fund ได้แล้ว ๑๐ บริษัท  ถ้าต้องการท า accelerator ตอนนี้มีบริษัทต่างชาติที่ท า 
accelerator ที่เป็น national standard อยู่แล้ว กลั่นมาจากคนที่มาจาก silicon valley เอาคนที่อยู่ในทีมมา
ช่วยแต่ละส่วน ไม่จ าเป็นต้องสร้างตึกและ recruit คนท างาน 

ประธาน กล่าวว่า ขอให้ตั้ง ๓ กลุ่มขึ้นมา เพื่อศึกษาความต้องการของแต่ละกลุ่ม ได้แก่ 
๑) กลุ่มที่ประสบความส าเร็จ 
๒) กลุ่มที่ไม่ประสบความส าเร็จ 
๓) กลุ่มที่ประสบความส าเร็จแต่เลือกไปท า joint venture ในต่างประเทศ 
นายมนูฯ สอบถามผู้แทนสมาคมฯ ว่า tech startup ในประเทศมีความแข็งแรงอยู่แล้ว 

ไม่ต้องการความสนับสนุนจากภาครัฐ ให้ส่งเสริมเฉพาะเรื่องการแก้กฎระเบียบ ใช่หรือไม่ 
นางสาวฉฐมณฑน์ฯ กล่าวว่า ความช่วยเหลือด้าน mentor เป็นสิ่งที่จ าเป็นที่สุด ส่วน

การสร้าง accelerator program อาจจะไม่จ าเป็นเนื่องจากมีต่างประเทศเข้ามาช่วยอยู่ 
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นายชิตฯ กล่าวว่า ควรให้ค าแนะน าว่า component ไหนที่คนไทยท าเองได้ และส่วน
ไหนอยากให้รัฐช่วยได้บ้าง 

นายฆนัทฯ กล่าวว่า การ raise fund ต้องใช้ tools บางอย่างที่เข้ามาช่วย raise fund 
หรือต้องช่วยส่งเสริมให้ธุรกิจประกอบการได้ ต้องมีตลาดหรืองานให้ ประเด็นเรื่องของกฎเกณฑ์กฎระเบียบซ้อน
กับหน่วยงานอื่นที่ท าอยู่ เช่น กระทรวงวิทย์ หรือ กระทรวงการคลัง จะท าแพลตฟอร์มหรือโครงสร้างที่ต้องการ
สนับสนุนได้หรือไม่ 

มติท่ีประชุม   มอบฝ่ายเลขาคณะท างานฯ หารือกับสมาคมการค้าเพือ่ส่งเสริมผู้ประกอบการเทคโนโลยีรายใหม่ใน
ส่วนของความต้องการความช่วยเหลือจากภาครัฐ  และก าหนดเป้าหมายให้ชัดเจนในการสร้าง tech startup  

 

ระเบียบวาระที่ ๕   เรื่องเพ่ือพิจารณา  
      ๕.๒   โครงการขับเคลื่อนภายใต้แผนงานดิจิทัล คอนเทนต ์
     ๕.๒.๔  โครงการพัฒนาอุตสาหกรรมดิจิทัลบันเทิงไทย 
      จากการประชุมคณะกรรมการเตรียมการด้านดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคม 
ครั้งที่ ๒/๒๕๕๘ เมื่อวันที่ ๑๑ พฤษภาคม ๒๕๕๘ ที่ประชุมได้พิจารณาเห็นชอบแผนงานขับเคลื่อนเศรษฐกิจและ
สังคมดิจิทัลด้วยโครงการน าร่องระยะเร่งด่วนปีงบประมาณ ๒๕๕๘ ให้น าเสนอคณะรัฐมนตรีอนุมัติงบประมาณ
ต่อไป  และโครงการพัฒนาอุตสาหกรรมดิจิทัลบันเทิงไทยเป็นหนึ่งในโครงการเร่งด่วน แต่มีประเด็นพิจารณาใน
ส่วนของหน่วยงานรับผิดชอบด าเนินการ  จึงขอให้ผู้อ านวยการส านักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์ 
(องค์การหาชน)  น าเสนอ 
    นางสุรางคณา วายุภาพ  น าเสนอที่ประชุมทราบถึง โครงการพัฒนา
อุตสาหกรรมดิจิทัลบันเทิงไทย โดยมีสาระส าคัญ ดังนี ้
    โครงการพัฒนาอุตสาหกรรมดิจิทัลบันเทิงไทย มี วัตถุประสงค์เพื่อใช้
อุตสาหกรรมดิจิทัลเป็นเครื่องมือในการสร้างสรรค์สังคม และเป็นเครื่องมือในการประชาสัมพันธ์ประเทศไทยสู่
ประชาคมโลก เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจจากการเพิ่มมูลค่าอุตสาหกรรมดิจิทัลบันเทิงไทย และพัฒนา
อุตสาหกรรมดิจิทัลให้สามารถเปน็ผู้น าอุตสาหกรรมดิจทิัลในภาคพื้นเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ด้วยการพัฒนาระบบ 
พัฒนาคน พัฒนาฐานข้อมูล และพัฒนาการตลาด  

โดยแผนยุทธศาสตร์ที่น าเสนอต่อที่ประชุม มีดังนี้ 
 มาตรการเชิงบวกคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา ( IP/Law Enforcement 

/Cybersecurity) 
๑. มาตรการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาและการก ากับดูแลตนเองของ

อุตสาหกรรมดิจิทัลบันเทิงไทย (๒๒ ล้านบาท) โดย สพธอ. 
๒. การศึกษา วิเคราะห์ content ส าหรับก าหนดแนวทางก ากับเนื้อหาทาง

ออนไลน์ รวมถึงการก าหนดมาตรการ self-regulate ทั้งการละเมิดทรัพย์สินทางปัญญาและเนื้อหาอื่นที่เกี่ยวข้อง 
(๑๕ ล้านบาท) โดย สพธอ. 

๓. มาตรการสนับสนุนผู้ประกอบการแอนิเมช่ัน และคอมพิวเตอร์กราฟฟิกส์
ของไทยในการสร้างสรรค์ผลงาน (๑๔.๒ ล้านบาท) โดย DE Promotion 

 เพิ่มขีดความสามารถการแข่งขัน (Competition) 
๔. มาตรการผลิตสื่อส่งเสริมและด ารงความเป็นไทยกับสิทธิเสรีภาพบนโลก

ออนไลน์ (๓๖ ล้านบาท) โดย สพธอ. 
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๕. มาตรการส่งเสริมการจัดงานประชุมวิชาการและแสดงผลงานแอนิเมช่ัน
นานาชาติในประเทศไทย (๕ ล้านบาท) โดย DE Promotion 

 พัฒนาบุคลากรที่เช่ียวชาญ 
๖. มาตรการพัฒนาบุคลากรในอุตสาหกรรมดิจทิัลบันเทงิไทย: อบรมเพื่อพัฒนา

นักเขียนบทภาพยนตร์และแอนิเมช่ัน พัฒนาผู้ก ากับภาพยนตร์ไทย พัฒนาบุคลากรแอนิเมช่ัน (๑๒.๘ ล้านบาท) 
โดย DE Promotion 

 มีหน่วยงานกลางผลักดันและฐานข้อมูลของประเทศ 
๗. มาตรการเพื่อให้เกิดระบบกลางที่ดูแลฐานข้อมูล Digital Content ของ

ประเทศ (๑๐ ล้านบาท) โดย DE Promotion 
   ทั้งนีง้บประมาณทั้งสิน้จ านวน ๑๓๐ ล้านบาท การบริหารขัดการโครงการฯ จ านวน ๑๕ 
ล้านบาท 

ข้อคิดเห็นจากท่ีประชุม 
นายวรรณวิทย์ฯ กล่าวว่า บทบาทหน้าที่ของ สพธอ. หลายเรื่องเป็นเรื่องเทคนิคท าให้

ต้องเข้าไปช่วยท าก่อนในระยะเปลี่ยนผ่านฯ  ซึ่งมีความส าคัญ เช่น เรื่อง cyber security และเรื่องของทรัพย์สิน
ทางปัญญา รวมถึงมีการปรับงบประมาณในข้อ ๑ เป็น ๒๒ ล้านบาท เพราะงบประมาณเดิมไม่เพียงพอ 

นายฉิมฯ กล่าวว่า อ านาจหน้าที่ของคณะท างานชุดนี้ไม่มีหน้าที่เรื่องให้ความเห็นชอบ 
งบประเมาณ  ดังนั้น มติของที่ประชุมคือรับทราบ เป็นหน้าที่ของกระทรวงฯ ที่จะดูเรื่องงบประมาณ 

ประธาน กล่าวว่า หน้าที่ของคณะท างานคือเสนอความเห็นได้ แล้วน าไปเสนอเข้า
กรรมการ DE และ ครม. 

ผู้แทนกระทรวงพาณิชย์ กล่าวว่า มาตรการข้อ ๑ และ ๒ ได้มีการพูดคุยกับหน่วยงาน
ที่รับผิดชอบต้องบูรณาการร่วมหรือเปล่า เช่น กรมทรัพย์สินทางปัญญามีกฎระเบียบในเรื่องของทรัพย์สินทาง
ปัญญาอยู่ เกรงว่างานจะทับซ้อนกันหรือเปล่า 

นายวรรณวิทย์ฯ กล่าวว่า เรื่องของทรัพย์สินทางปัญญามีการเปลี่ยนแปลง กฎหมาย
เดิมอาจจะไม่ทันในหลายกรณี สพธอ. จะท าการศึกษากับอุตสาหกรรมก่อนว่ากฎหมายใดขาดหาย หรือ ไม่
สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยี เช่น social media จึงจ าเป็นต้องท างานร่วมกับ content 
provider ก่อน แล้วจึงจะท างานร่วมกับหน่วยงานอื่น การศึกษาเรื่อง creative common จะน าไปปรึกษา
กระทรวงพาณิชย์เพิ่มเติม 

ประธาน กล่าวว่า  ขอให้ปรับตัวเลขให้ตรงกัน โครงการเริ่มแรกเป็นโครงการที่ สพธอ.
ท าข้ึนมาโดยมีการหารือกันมาก่อนกับสมาคมบันเทิงไทย ระหว่างเปลี่ยนผ่านเป็นงานคาบเกี่ยวกันระหว่าง สพธอ.
กับส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล โดยทั้งสองหน่วยงานท างานร่วมกันได้เพราะอยู่ในกระทรวงเดียวกัน การส่ง
มอบงานขอให้มีการสอดคล้องกันและขอให้มีการบูรณาการท างานร่วมกันระหว่างกระทรวงและหน่วยงานอื่นๆ ที่
เกี่ยวข้อง 

ผู้แทนกระทรวงพาณิชย์ กล่าวว่า ฝ่ายเลขานุการฯ ควรจะมีการพูดคุยกับหน่วยงานที่
รับผิดชอบโดยตรงก่อน แล้วค่อยน ามาสู่การพิจารณาของคณะกรรมการ พร้อมทั้งเสนอให้ฝ่ายเลขานุการฯ ไปหา
ข้อมูลเพิ่มเติม โดยดูต้นเรื่องและเจ้าของเรื่อง ตรวจสอบความซ้ าซ้อนของการท างานระหว่างหน่วยงาน 

ประธาน กล่าวว่า  ทุกฝ่ายต้องท างานร่วมกัน ทางกระทรวงใหม่ที่จะเกิดข้ึนมีหน้าที่ใน
การเป็นสื่อให้และอาจต้องมีการปรับกฎหมายของแต่ละหน่วยให้มีความสอดคล้องกัน หรือมีการท างานร่วมกัน 
หรืออาจมีทีมที่ต้องท างานร่วมกัน เพราะกระทรวงไอซีทีท างานหน่วยงานเดียวไม่ได้ การท างานต้องท างานเป็นทมี
กับกระทรวงอื่นด้วยโดยต้องบูรณาการร่วมกัน 
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มติท่ีประชุม   รับทราบโครงการขับเคลื่อนภายใต้แผนงานดิจิทัลคอนเทนต์ และให้มีการบูรณาการท างาน
ร่วมกับหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง 

 
ระเบียบวาระที่ ๖ อ่ืนๆ (ถ้าม)ี 

   ประธานขอยกวาระที่ยังไม่ได้พจิารณาประขุมครั้งถัดไปในวันที่ ๑๐ มิถุนายน ๒๕๕๘  
เวลา ๑๓.๓๐ น.  

ปิดประชุม เวลา ๑๖.๓๐ น. 
 
 

นางสาวนฤมล  พันธ์ุมาด ี
นายจุฑาสทิธ์ โรหิตรัตนะ 
นางมณีนุช  จิตธรรมมา 

นายสิทธิชัย สุวรรณนรุักษ์ 
ผู้จดรายงานการประชุม 

 
 

พลเอกโสภณ เวคะวากยานนท์ 
นางสาวบงจรรย์ กาญจนศาสตร ์

นายฉัตรชัย คุณปิติลักษณ์ 
นางกษิติธร  ภูภราดัย 

นางสาวพลอยรวี เกริกพันธ์กลุ 
ผู้ตรวจรายงานการประชุม 



การประชุมคณะท างานด้านการส่งเสริมการค้าผ่านสื่อดิจิทัล (Digital Commerce) การส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ (Digital Entrepreneurs) และการ
ส่งเสริมเนื้อหาดิจิทัล (Digital Commerce) ครั้งที่ ๓ /๒๕๕๘ 

ระเบียบวาระที่ ๓   เรื่องเพ่ือทราบ 
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การประชุมคณะท างานด้านการส่งเสริมการค้าผ่านสื่อดิจิทัล (Digital Commerce) การส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ (Digital Entrepreneurs) และการ
ส่งเสริมเนื้อหาดิจิทัล (Digital Commerce) ครั้งที่ ๓ /๒๕๕๘ 

ระเบียบวาระที่ ๔   เรื่องสืบเน่ือง 
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ระเบียบวาระที่ ๕:  เรื่องเพื่อพิจารณา 

ระเบียบวาระที่ ๕.๑ : แผนการด าเนินงานการส่งเสริมดิจิทัลคอนเทนต์ (Digital Content) 

  
 ด้วยธุรกิจ/อุตสาหกรรม Digital Content เป็นผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ที่สามารถสร้างมูลค่าได้อย่าง
มหาศาลซึ่งปัจจุบันก าลังเป็นธุรกิจที่มีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง ในยุคที่เทคโนโลยีสารสนเทศเข้ามามีบทบาท
การเปลี่ยนแปลงและอิทธิพลต่อการด ารงชีวิตประจ าวันของผู้คนทุกชนช้ัน ทุกสังคม โดยเฉพาะเมื่อประเทศ
ไทยก าลังพยายามมุ่งพัฒนาไปสู่เศรษฐกิจและสังคมดิจิทัลด้วยแล้ว เทคโนโลยีสารสนเทศจึงเป็นปัจจัยหนึ่งที่
ช่วยพัฒนาสร้างความเข้มแข็ง และความสามารถในการแข่งขัน การขยายโอกาสธุรกิจและการเติบโตอย่าง
ต่อเนื่อง 
 โดยในปี ๒๕๕๗ มูลค่าตลาดรวมของธุรกิจ Digital Content สูงถึงกว่า ๑.๗ หมื่นล้านบาท หรือ
ประมาณ ร้อยละ ๐.๒๗ ของมูลค่าการตลาดโลก ธุรกิจของผู้ประกอบการไทยแบ่งออกเป็น ๒ ประเภท คือ ๑.
ผลิตผลงานภายใต้ลิขสิทธ์ิของตนเอง ( IP) ๒.รับจ้างผลิตผลงานภายใต้ลิขสิทธ์ิของผู้ประกอบการอื่น 
(Outsource) ตลาดส่งออกส าคัญคือ ญี่ปุ่น อเมริกา ยุโรป ตลาดใหม่คือฟิลิปปินส์ จีน ตลาดที่มีอัตราการ
ขยายตัวสูง ได้แก่ สิงคโปร์ มาเลเซีย ส่วนคู่แข่งส าคัญคือ มาเลเซีย เกาหลีใต้ อินโดนีเซีย1 
 ถึงแม้ว่าทิศทางการเติบโตธุรกิจ/อุตสาหกรรม Digital Content ของไทยจะดูมีแนวโน้มการเติบโตที่ดี 
แต่ในสภาพการณ์ปัจจุบัน การพัฒนาธุรกิจ/อุตสาหกรรม Digital Content ไทยยังขาดองค์รวมในการก าหนด
ทิศทางและเป้าหมายการพัฒนา ทั้งๆที่มีศักยภาพที่ดีเพียงพอทั้งในด้านทักษะและคุณภาพของงานแต่ก็ไม่
สามารถขยายการเติบโตของธุรกจิ/อุตสาหกรรมออกตลาดต่างประเทศได้ ด้วยข้อจ ากัดทั้งในด้านการผลิตและ
การลงทุน อาทิ การมีต้นทุนการผลิตสูงเนื่องจากต้องสร้าง คุณภาพของเนื้องานที่ผลิตให้ได้มาตรฐานเพื่อ
แข่งขันกับประเทศอื่นๆได ้ การไม่มีอ านาจเจรจาต่อรองกับผู้ประกอบการรายใหญ่ การต้องพบกับปัญหาด้าน
ลิขสิทธ์ิที่ภาครัฐขาดความรู้และ ความเข้าใจที่ดีเพียงพอเป็นผลให้งานด้านการผลิตล่าช้าเพราะต้องตรวจสอบ
ความถูกต้องและความเข้าใจในลิขสิทธ์ิและการคุ้มครอง เป็นต้น  
 นอกจากนี้ ในส่วนของนิยามและขอบเขตของ Digital Content ก็ยังคงมีการจ าแนกที่แตกต่างกัน
ออกไป เช่นนิยามที่จัดท าโดยส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ  เมื่อปี พ.ศ. 
๒๕๔๕ มีขอบเขตที่ประกอบด้วย แอนิเมช่ัน (Animation) เกม (Game) สื่ออิเล็กทรอนิกส์เพื่อการเรียนรู้ (e-
Learning) คอมพิวเตอร์ช่วยสอน (Computer Assisted Instruction : CAI) เนื้อหาต่างๆ บนโทรศัพท์มือถือ 
(Mobile Content)  การออกแบบเว็บ (Web Design)  ในขณะที่ส านักงานส่งเสริมการลงทุน (BOI) ได้
ก าหนดให้การส่งเสริมธุรกิจ/อุตสาหกรรม Digital Content มีขอบเขตที่ประกอบด้วย (๑) Animation, 
Cartoon & Characters (๒ )  Computer-generated Imagery (๓ )  Web-based Application (๔ ) 
Interactive Application (๕ )  Game; Window-based, Mobile Platform, Console, PDA, Online 
Game, Massive Multi-player Online Game (๖ ) Wireless  Location Based Services Content (๗ ) 
Visual Effects (๘ )  Multimedia Video Conferencing Application (๙ )  E-Learning Content via 
Broadband and Multimedia และ (๑๐) Computer-added Instruction   ซี่งได้มีการขยายขอบเขตจาก
เดิมที่ ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติเสนอไว้ 

                                                             

1 http://www.tnews.co.th/html/content/141476/ 



 ในส่วนของส านักงานส่งเสริมอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์แห่งชาติ (องค์การมหาชน) ที่ผ่านได้มีความ
ร่วมมือกับสมาคมดิจิทัลคอนเทนต์บันเทิงไทย (TDEC), สมาคมดิจิทัลคอนเทนต์ไทย (DCAT), สมาคม
ผู้ประกอบการแอนิเมช่ันและคอมพิวเตอร์กราฟิกส์ไทย (TACGA), สมาคมอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์เกมไทย 
(TGA), สมาคมอีเลิร์นนิงแหง่ประเทศไทย (E-LAT) และ สมาคมธุรกิจบางกอก เอซีเอ็ม ซิกกราฟ (BASA) และ
สมาคมดังกล่าวได้จัดท าข้อเสนอแนะแนวทางการพัฒนา Digital Content เบื้องต้น เพื่อให้มีการหารือและตก
ผลึกในรายละเอียดถึงแนวทางการขับเคลื่อนให้เป็นในภาพรวมของประเทศ อย่างชัดเจน คมชัด และสมบูรณ์ 
สอดคล้องกับสภาพการณ์ของธุรกิจ/อุตสาหกรรม Digital Content ไทยในปัจจุบันให้มากที่สุด ตามแผน
กิจกรรมดังแสดงในตารางด้านล่าง 
 

กิจกรรม/เดือน  ๑ ๒ ๓ 
1. ทบทวนนิยาม และ Stakeholder ที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรม Digital Content  

   
ทบทวนนิยามและขอบเขตอุตสาหกรรม Digital Content  

   
ศึกษาสถานภาพ  

   
จัดท า Ecosystem ของอุตสาหกรรม Digital content ในประเทศไทย  

   
2. ประเด็นปัญหาที่ภาคเอกชนต้องการให้ภาครัฐอ านวยความสะดวก  

   
จัดประชุมร่วมกับภาคเอกชนที่เกียวข้องเพือส ารวจประเด็นปัญหา  

   
จัดท ารายงานสรุปผลการวิเคราะห์ประเด็นปัญหา  

   
3. การก าหนดเป้าหมายการส่งเสริม Digital Content  ยุทธศาสตร์และมาตรการที่เกี่ยวข้อง  

   
จัดท า value chain อุตสหกรรม Digital Content ต่อระบบเศรษฐกิจของประเทศไทย  

   
การ contribution ของ Digital Content ของระบบเศรษฐกิจ  

   
4. การขับเคลื่อนกิจกรรมส าคัญเร่งด่วน  

   
การพิจารณาให้ด าเนินการโครงการส าคัญในการขับเคลื่อนอุตสาหกรรม Digital Content ของประเทศไทย  

   
 โครงการ National character/IP    

ประเด็นท่ีเสนอท่ีประชุม 

• เห็นชอบตอ่แผนการด าเนินงานเพื่อส่งเสริม Digital Content  

• มอบหมายใหท้ีมเลขานุการไปด าเนินการจัดประชุมกับ stakeholders เพื่อให้แนวทางการส่งเสริม 
Digital Content มีความครบถ้วน และครอบคลมุโดยเฉพาะอย่างยิ่งในประเด็นดังนี้   

• นิยามและขอบเขตของ Digital Content 

• แนวทางการส่งเสริม Digital Content 

• ระบบนิเวศน์และหน่วยงานทีเ่กี่ยวข้องด้าน Digital Content 
หน่วยงานรับผิดชอบ 

ส านักงานส่งเสริมอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์แหง่ชาติ (องค์การมหาชน)  
ส านักงานเลขานุการคณะกรรมการเตรียมการด้านดิจทิัลเพือ่เศรษฐกจิและสังคม 

เอกสารประกอบวาระ 
 เอกสารประกอบการน าเสนอ (วาระ ๕.๑)  



โดย

ส ำนักงำนส่งเสริมอุตสำหกรรมซอฟต์แวร์แห่งชำติ (องค์กำรมหำชน) 

ระเบียบวำระที่ ๕.๑  เรื่องเพื่อพิจำรณำ
แผนกำรด ำเนินงำนกำรส่งเสริมดิจิทัลคอนเทนต์ 

(Digital Content)

กำรประชุม ครั้งที่ ๓/๒๕๕๘
๑๐ มิถุนำยน ๒๕๕๘



ควำมหมำยและขอบเขตของดิจิทัลคอนเทนต์

“คณะท ำงำนด้ำนกำรส่งเสริมกำรค้ำดิจทิัล (Digital Commerce) กำรส่งเสรมิธุรกจิเกิดใหม่ดิจิทลั (Digital Entrepreneur) และกำรส่งเสรมิ
เนื้อหำดิจิทัล (Digital Content) ครั้งที่ ๓/๒๕๕๘ วันที่ ๑๐ มิถุนำยน ๒๕๕๘”



SCOPE OF DIGITAL CONTENT

DIGITAL 
CONTENT

Digital 
Commerce

Digital 
Entrepreneur

ขอบเขตของ DIGITAL CONTENT

Film

Animation / CG / VFX

Game

Characters, Applications, Mobile/Web content

Music

E-Learning

Advertising

TV

Visualization for other industry, eg Medical, 
Engineering, Science



วัตถุประสงค์
• กำรแข่งขันด้ำน Digital Content ในตลำดโลกรุนแรง และท้ำทำยขึ้น

อย่ำงรวดเร็ว จนท ำสถำนะของประเทศไทยในตลำดนั้นด้อยลงอย่ำงเห็น
ได้ชัด สิ่งท่ีส ำคัญและเร่งด่วน คือกำรสร้ำง Branding และ Positioning 
ของอุตสำหกรรม Digital Content ให้เป็นท่ีประจักษ์และยอมรับใน
ตลำดสำกล และสนับสนุนให้ประเทศไทยเป็นหนึ่งในผู้น ำด้ำน Content 
ของอำเซียน

• เพิ่มขีดควำมสำมำรถในกำรแข่งขัน สร้ำงระบบนิเวศน์ของตลำด Digital 
Content ในประเทศ และขยำยตลำดเชิงรุกทั้งในและต่ำงประเทศ กำร
สนับสนุนท้ังโครงสร้ำงพื้นฐำน แหล่งทุน และควำมร่วมมือระหว่ำง
ประเทศ



From Mind to Market

HR

• School 
• University
• Incubation 

Center
• Seed Fund
• Mentoring / 

Training

DOMESTIC

• Local Production 
fund

• Broadcaster 
Policy

• Market Activities 
and Event

GLOBAL

• Branding and PR
• Co-Production
• Networking 
• Pitching
• Trade Fair

LONG-TERM 
BUSINESS

• Distribution
• Licensing
• Merchandizing
• Marketing

GOVERNMENT’S ROLE
Incubation 

& Training 
Center

Funding

Tax Incentive 
& Policy to 

support local 
content

Co-
Production 

treaty

Marketing 
and Branding 

Support



เป้ำประสงค์กำรพัฒนำ
• เป็นหนึ่งในศูนย์กลำงของกำรผลิตเนื้อหำที่ส ำคัญของภูมิภำคเอเชีย ทั้งในด้ำนกำรกำรสร้ำง IP และกำรให้บริกำร

• ได้ควำมยอมรับจำกผู้บริโภคในประเทศ และได้รับกำรสนับสนุนจำกสื่อและผู้ลงทุนภำยในประเทศทั้งภำครัฐและเอกชนเพิ่ม 
Market Share ของ กำรบริโภค Content ไทยภำยในประเทศ

• รัฐมีมำตรกำรกำรสนับสนุนที่เท่ำเทียมกับประเทศผู้ส่งผลิตและส่งออกเน้ือหำดิจิทัล ทั้งกำรส่งเสริมในด้ำนต่ำงๆ รวมถึง
เงินทุน และกำรร่วมมือระหว่ำงประเทศ 

• มีกฎหมำยและกำรบังคับใช้ที่ให้ควำมเป็นธรรมต่อผู้ผลิตและพัฒนำกำรคุ้มครองทรัพย์สินทำงปัญญำ และกำรค้ำที่เป็นธรรม 
รวมถึงมำตรกำรทำงภำษี

• มีบุคลำกรที่มีควำมสำมำรถที่เพียงพอต่อควำมต้องกำรของภำคอุตสำหกรรม และมีควำมสำมำรถที่มีกำรยอมรับในระดับ
สำกล

• อุตสำหกรรมมีกำรเติบโตขยำยรวมอย่ำงต่อเนื่อง

– Games Animation e-learning ไม่ต่ ำกว่ำปีละ 10% และมีมูลค่ำรวมไม่ต่ ำกว่ำ 30,000 ล้ำนบำท และมีมูลค่ำกำร
ส่งออกไม่ต่ ำกว่ำ 3,000 ล้ำนบำท ต่อปี

– อุตสำหกรรมภำพยนตร์ โทรทัศน์และวิทยุกระจำยเสียงมีกำรเติบโต XXXX ล้ำนบำทต่อปี

– อุตสำหกรรมโฆษณำ มีกำรเติบโต XXXX ล้ำนบำทต่อปี



ประเด็นหลักด้ำนยุทธศำสตร์

พัฒนำบุคลำกร

• กำรให้ควำมรู้และ
พัฒนำควำมเข้มแข็ง
ให้แก่ผู้ประกอบกำร ท้ัง
ในเชิงมำตรฐำนของ
กำรให้บริกำร กำร
สร้ำงสรรค์ กำรจัดกำร 
และควำมรู้ทำงด้ำน
กำรตลำด

• พัฒนำกำรผลิต
บุคลำกร   กำรศึกษำ 
และกำรวิจัยให้มี
คุณภำพและเพียงพอ
ต่อควำมต้องกำรของ
อุตสำหกรรม 

ตลำดภำยในประเทศ

• ส่งเสริมกำรขยำยตลำด 
และควำมต้องกำรใน
ประเทศ 

• เริ่มต้นกำรสร้ำงระบบ
นิเวศของ Digital 
Content ในประเทศ
ไทยอย่ำงเป็นรูปธรรม
และสร้ำงประโยชน์แก่
อุตสำหกรรม และ
ประเทศอย่ำงแท้จริง

• กำรสร้ำงและพัฒนำ IP 
ของตัวเอง

ตลำดโลก

• ส่งเสริมกำรขยำยตลำด
ไปยังต่ำงประเทศ สร้ำง
จุดยืน และ Brand ท่ี
ชัดเจน และโดดเด่น
ส ำหรับ Digital 
Contentไทยใน
ตลำดโลก

• เข้ำสู่สนธิสัญญำร่วม
ผลิต (co-production 
treaty) กับประเทศคู่
ค้ำส ำคัญ 

กฎหมำยและ

กฎระเบียบ

• ส่งเสริมนโยบำย
ทำงด้ำนกำรคุ้มครอง
ทรัพย์สินทำงปัญญำ

• กำรมีกฎระเบียบท่ี
สนับสนุน
ผู้ประกอบกำรใน
ประเทศ

• จัดท ำมำตรกำรในกำร
จูงใจนักลงทุนท้ังจำกใน
และต่ำงประเทศ cash 
rebate 

• ค่ำใช้จ่ำยท่ีเกิดจำกกำร
ถ่ำยท ำอำทิเช่น ค่ำท่ี
พักในกำรถ่ำยท ำ
ต่ำงจังหวัด สำมำรถ
เป็นค่ำใช้จ่ำยของกอง
ถ่ำย

ระบบรองรับ และเงินทุน

• ส่งเสริมกำรพัฒนำ
ระบบสนับสนุนและ
อ ำนวยควำมสะดวก
ให้กับภำคธุรกิจ ดิจิทัล
คอนเทนต์ ของประเทศ

• ส่งเสริมกำรเข้ำถึงแหล่ง
เงินทุนท้ังภำครัฐและ
เอกชน



STRATEGIC ACTION PLANS

พัฒนำบุคลำกร

• ส่งเสริมกำรสรำ้งสรรค์ IP 
ให้เติบโตอย่ำงยั่งยืน

• ศูนย์บ่มเพำะ
• จัดกำรประกวด และรำงวัล
• สัมมนำ และ workshop
• โครงกำร Apprentice 

Program
• งำนวิจัยและพัฒนำ

ตลำดภำยในประเทศ

• กิจกรรม และงำนแสดง
ประจ ำปี (BIDC & BEW)

• นโยบำยส่งเสริมกำรบริโภค
ดิจิทัล คอนเทนตไ์ทย เช่น 

• ร่วมมือกับอุตสำหกรรมกลกั
ของประเทศ เช่นกำร
ท่องเที่ยว เพื่อดิจิทัล คอน
เทนต์ ไทยไปประยุคใช้ให้
เกิดประโยชน์สูงสุด

ตลำดโลก

• สร้ำงควำมเช่ือมั่นในตัว
ผู้ประกอบกำรไทย เช่น 
กำรรับรองบรษัิทที่
น่ำเช่ือถือ (Certified 
Studio)

• สร้ำงแบรนด์ และจุดยืนที่
ชัดเจนของไทยในตลำดโลก
โดยกำรศึกษำจัดเก็บข้อมูล
และกำรวำงแผนกำรตลำด
ต่ำงประเทศ กำร
ประชำสัมพันธ์ที่ชัดเจน ตรง
กับกลุ่มเป้ำหมำย

• ส่งเสริมกำรออกสูต่ลำดโลก
อย่ำงต่อเนื่อง เช่นงำน 
Networking, Pitching, 
Trade Events

• Co-Production Treaty 
ส่งเสริมกำรร่วมผลิต  ดิจิทลั
คอนเทนต์กับนำนำประเทศ 

กฎหมำยและ

กฏระเบียบ

• นโยบำยกำร
คุ้มครอง IP

• ส่งเสริมควำมรู้ควำม
เข้ำใจกำรปกป้อง IP
ในตลำดโลก

• ส่งเสริม และ
สนับสนุนให้
ผู้ประกอบกำรใช้ 
ซอฟต์แวร์ลิขสิทธิ์ใน
กำรผลิตงำ

• มำตรกำรจัดกำร
เรื่องละเมิดลิขสิทธิ์
ในประเทศไทยอย่ำง
จริงจัง และชัดเจน

ระบบรองรับ และ
เงินทุน

• VC Funds
• Ad Network 
• Data Center
• Online platform 

for content and 
media.

ท้ัง 5 สมำคมได้น ำเสนอแผนกำรท่ีจะส่งเสริมและพัฒนำอุตสำหกรรมดิจิทัล คอนเทนต์ ให้เติบโตอย่ำงยั่งยืน และสำมำรถเป็นตัวหลักในกำรน ำรำยได้เข้ำสู่
ประเทศในอนำคต ถึงแม้รำยละเอียดในเชิงกิจกรรมของแต่ละอุตสำหกรรมอำจจะแตกต่ำงบ้ำง แต่ในแง่ของหลักกำรนั้น ไปทิศทำงเดียวกัน



แผนงำนกำรด ำเนินงำนส่งเสริม Digital Content

อุตสำหกรรมสนับสนุน

กิจกรรม/เดอืน ๑ ๒ ๓

1. ทบทวนนิยาม และ Stakeholder ที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรม Digital Content 

ทบทวนนิยำมและขอบเขตอุตสำหกรรม Digital Content

ศึกษำสถำนภำพ 
จัดท ำ Ecosystem ของอตุสาหกรรม Digital content ในประเทศไทย 

2. ประเดน็ปัญหาที่ภาคเอกชนต้องการให้ภาครัฐอ านวยความสะดวก 

จัดประชุมร่วมกับภำคเอกชนท่ีเกียวข้องเพือส ำรวจประเด็นปัญหำ 

จัดท ำรำยงำนสรุปผลกำรวิเครำะห์ประเด็นปัญหำ 

3. การก าหนดเป้าหมายการส่งเสริม Digital Content  ยุทธศาสตร์และมาตรการที่เกี่ยวข้อง 

จัดท ำ value chain อตุสหกรรม Digital Content ต่อระบบเศรษฐกิจของประเทศไทย 

กำร contribution ของ Digital Content ของระบบเศรษฐกิจ 

4. การขบัเคลื่อนกิจกรรมส าคัญเร่งด่วน 

กำรพิจำรณำให้ด ำเนินกำรโครงกำรส ำคัญในกำรขับเคลื่อนอุตสำหกรรม Digital Content ของประเทศไทย 

 โครงกำรสร้ำงแบรนด์ไทยด้ำน Digital Content สู่ตลำดต่ำงประเทศ

“คณะท ำงำนด้ำนกำรส่งเสริมกำรค้ำดิจทิัล (Digital Commerce) กำรส่งเสรมิธุรกจิเกิดใหม่ดิจิทลั (Digital Entrepreneur) และกำรส่งเสรมิ
เนื้อหำดิจิทัล (Digital Content) ครั้งที่ ๓/๒๕๕๘ วันที่ ๑๐ มิถุนำยน ๒๕๕๘”



ประเด็นเพื่อพิจำรณำ

• เห็นชอบต่อแผนกำรด ำเนินงำนเพ่ือส่งเสริม Digital Content 

• มอบหมำยให้ทีมเลขำนุกำรไปด ำเนินกำรจัดประชุมกับ stakeholders เพ่ือให้
แนวทำงกำรส่งเสริม Digital Content มีควำมครบถ้วน และครอบคลุมโดยเฉพำะ
อย่ำงยิ่งในประเด็นดังนี้

• นิยำมและขอบเขตของ Digital Content

• แนวทำงกำรส่งเสริม Digital Content

• ระบบนิเวศน์และหน่วยงำนที่เก่ียวข้องด้ำน Digital Content

“คณะท ำงำนด้ำนกำรส่งเสริมกำรค้ำดิจทิัล (Digital Commerce) กำรส่งเสรมิธุรกจิเกิดใหม่ดิจิทลั (Digital Entrepreneur) และกำรส่งเสรมิ
เนื้อหำดิจิทัล (Digital Content) ครั้งที่ ๓/๒๕๕๘ วันที่ ๑๐ มิถุนำยน ๒๕๕๘”



การประชุมคณะท างานด้านการส่งเสริมการค้าผ่านสื่อดิจิทัล (Digital Commerce) การส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ (Digital Entrepreneurs) และการ
ส่งเสริมเนื้อหาดิจิทัล (Digital Commerce) ครั้งที่ ๓ /๒๕๕๘                      

ระเบียบวาระที่ ๕ เรื่องเพ่ือพิจารณา 

ระเบียบวาระที่ ๕.๒.๑ โครงการพัฒนาผู้ประกอบการเข้าสูร่ะบบการค้าแบบดิจทิัล  (Business Transformation 
to Digital Economy) สู่ภาคอุตสาหกรรม 

จากปัญหาและข้อจ ากดั ในการเปลี่ยนแปลงการท าธุรกิจแบบเดิม ไปสู่การท าธุรกิจในรูปแบบเศรษฐกิจ
ดิจิทัล (Digital Economy) โดยเฉพาะผู้ประกอบการ SMEs ไทย ในภาคอุตสาหกรรม ได้เรียนรู้หลักการท า
ธุรกิจ โดยเฉพาะในส่วนที่เห็นผลในการสร้างการท า e - business เพื่อให้ผู้ประกอบการเล็งเห็นโอกาสใหม่ๆ 
ในการท าการตลาด  พร้อมทั้งเครื่องมือในการท า e - business ที่มีความน่าเช่ือถือ เพื่อให้ก้าวทันต่อการ
เปลี่ยนแปลงที่เกิดข้ึนอย่างรวดเร็วในสภาวะการแข่งขันธุรกิจที่มากข้ึนรวมถึงการต่อยอดไปทั้ง e - supply 
chain ไม่ว่าจะเป็นการจัดการด้านe – catalog , e – commerce , e – inventory ,e - invoice ตลอด
จนถึงe – payment ได้ในอนาคตFIT E - Business ยังสามารถรองรับการเช่ือมต่อระบบจากภายนอก อาทิ  
e – Payment ระบบ Barcode, HS Code ระบบการขนส่งทั้งในและนอกประเทศ ระบบประกันต่างๆ 
เพื่อให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด ในการใช้งานแก่ผู้เข้าร่วมโครงการ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
จึงเกิดแนวคิดการจัดตั้ง “โครงการพัฒนาผู้ประกอบการเข้าสู่ระบบการค้าแบบดิจิทัล (Business 

Transformation to Digital Economy) สู่ภาคอุตสาหกรรม” สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย (ส.อ.ท.) 
เป็นหน่วยงานที่เกิดจากการรวมตัวภาคอุตสาหกรรมทั่วประเทศ โดยมี สมาชิกสภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศ
ไทย ครอบคลุมทั้ง ๔๓ กลุ่มอุตสาหกรรม และ ๗๔ จังหวัดทั่วประเทศ ที่มีวัตถุประสงค์หลักในการมุ่งเน้นที่
ผู้ประกอบการภาคอุตสาหกรรมให้ได้เรียนรู้การท าธุรกิจในรูปแบบการท า e - business  ตั้งแต่พื้นฐานในการ
ท า e - business ตลอดจนการมีหน้าร้าน online การบริหารจัดการ e – catalog , สินค้าระบบ stock แบบ 
online รวมถึง Dead Stock เป็นต้น โดยทางสภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย ได้จัดเตรียมเครื่องมือในการ
ท า e - business ผ่านทาง www.ftiebusiness.com  

 

ประเด็นเสนอท่ีประชุม 

เพื่อโปรดพิจารณาเห็นชอบโครงการพัฒนาผู้ประกอบการเข้าสู่ระบบการค้าแบบดิจิทัล  (Business 
Transformation to Digital Economy) สู่ภาคอุตสาหกรรม  โดยใช้งบประมาณของส านักงานส่งเสริม
อุตสาหกรรมซอฟต์แวร์แห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

 
หน่วยงานท่ีเสนอ/รับผิดชอบ   

 ส านักงานส่งเสริมอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์แหง่ชาติ (องค์การมหาชน) 



การประชุมคณะท างานด้านการส่งเสริมการค้าผ่านสื่อดิจิทัล (Digital Commerce) การส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ (Digital Entrepreneurs) และการ
ส่งเสริมเนื้อหาดิจิทัล (Digital Commerce) ครั้งที่ ๓ /๒๕๕๘                      

มติท่ีประชุม  

.....................................................….................................................................................................... ................. 
…................................................................................................................ .......................................................... 
…............................................................................................................................ .............................................. 
 



โดย 
ส ำนักงำนส่งเสริมอุตสำหกรรมซอฟต์แวร์แห่งชำติ (องค์กำรมหำชน)

ระเบียบวำระที่ ๕.๒.๑ เรื่องเพื่อพิจำรณำ
โครงกำรพัฒนำผู้ประกอบกำรเข้ำสู่ระบบกำรค้ำแบบดิจิทัล 

(Business Transformation to Digital Economy) 

สู่ภำคอุตสำหกรรม

กำรประชุม ครั้งที่ ๓/๒๕๕๘
วันที่ ๑๐ มิถุนำยน ๒๕๕๘



แนวทำงพัฒนำธุรกิจไทยเข้ำสู่ยคุ
เศรษฐกิจดิจิทัล

โดย

สภำอุตสำหกรรมแห่งประเทศไทย



ภำพรวมแนวทำงพัฒนำธุรกิจไทย
เข้ำสู่ยุคเศรษฐกิจดิจิทัล

พัฒนาผู้ประกอบการเข้าสู่
ระบบการค้าแบบดิจิทัล

สร้างความเชื่อมั่นในการซ้ือ
ขายออนไลน์

• โครงการพัฒนาผู้ประกอบการเข้าสูร่ะบบการค้าแบบดิจิทัล 
(Business Transformation to Digital Economy) สู่
ภาคอุตสาหกรรม 

เชื่อมโยงข้อมูลการซ้ือขาย 
โลจิสติกส์ ช าระเงิน ยื่น

ภาษี น าเข้า-ส่งออก 
(End-to-End Data 

Integration)
• ส่งเสริมการขึ้นทะเบียนผูป้ระกอบการกับ DBD และประชาสัมพันธ์ให้

ผู้ซื้อเลือกซื้อสินค้ากับเว็บไซต์ที่ไดก้ารรบัรองจาก DBD
• โครงการขึ้นทะเบียนข้อมูลสินคา้กับ Trusted Product Source 

Data Pool เพื่อให้ผู้ซื้อสามารถตรวจสอบรายละเอียดได้
• โครงการเช่ือมโยงการตรวจสอบมาตรฐานสินคา้กับหน่วยงาน อย. 

มอก. สคบ. ฮาลาล เป็นต้น

• โครงการส่งเสรมิการท าธุรกรรมด้วยวิธีแลกเปลีย่นข้อมูล
อิเล็กทรอนิกส์ตามมาตรฐานสากลไดแ้ก่ e-Invoicing ส าหรับการขาย
สินค้า / ISO 20022 ส าหรับ e-Payment / e-Tax ส าหรับการยื่น
ภาษีกรมสรรพากร / NSW ส าหรับการน าเข้า-ส่งออก



โครงกำรพัฒนำผู้ประกอบกำรเข้ำสู่ระบบกำรค้ำแบบดิจิทัล 
(Business Transformation to Digital Economy) สู่ภำคอุตสำหกรรม 



โครงกำรที่ 1 โครงกำรพัฒนำผู้ประกอบกำรเข้ำสู่ระบบกำรค้ำแบบดิจิทัล 
(Business Transformation to Digital Economy) สู่ภำคอุตสำหกรรม 

วัตถุประสงค์
• สนับสนุนส่งเสริม ให้ผู้ประกอบกำร SME ให้เปลี่ยนรูปแบบกำรท ำธุรกิจ จำกธุรกิจ   แบบ

ซ้ือ-ขำยแบบเดิม ไปสู่ยุคที่ท ำธุรกิจด้วย Digital Economy และเพ่ิมช่องทำงกำร ท ำธุรกิจ
กำรค้ำ online ต้ังแต่กำรท ำธุรกรรมต้นน้ ำไปจนถึงปลำยน้ ำ (e-supply chain) เพ่ือเพ่ิม
ควำมสำมำรถในกำรแข่งขันภำคอุตสำหกรรรมไทย ไปสู่ AEC



เป้ำหมำย (ผลลัพธ)์ ปีท่ี1 เป้ำหมำย (ผลลัพธ์) ปีท่ี2 เป้ำหมำย (ผลลัพธ์) ปีท่ี3

มีผู้เข้ำร่วมโครงกำรฯ สู่
ภำคอุตสำหกรรม 
จ ำนวน 1,000 รำย

มีผู้เข้ำร่วมโครงกำรฯ
สู่ภำคอุตสำหกรรม 
จ ำนวน 1,000 รำย

มีผู้เข้ำร่วมโครงกำรฯ
สู่ภำคอุตสำหกรรม
จ ำนวน 1,000 รำย

- โครงกำรฯ สู่ภำคอุตสำหกรรม
เชิงลึก จ ำนวน 500 รำย 
(รวมเร่ือง e-supply chain)

โครงกำรฯ สู่ภำคอุตสำหกรรม
เชิงลึก จ ำนวน 500 รำย
(รวมเร่ือง e-supply chain)

สร้ำงโอกำสส่งเสริมกำรซ้ือ-ขำย
ผ่ำนทำงโครงกำร กว่ำ 2,000 
ล้ำนบำท

สร้ำงโอกำสส่งเสริมกำรซ้ือ-ขำย
ผ่ำนทำงโครงกำร กว่ำ 3,500 
ล้ำนบำท

สร้ำงโอกำสส่งเสริมกำรซ้ือ-ขำย
ผ่ำนทำงโครงกำร กว่ำ 4,500 
ล้ำนบำท

หมำยเหตุ เป้ำหมำย (ผลลัพธ)์ อำจปรับเปลี่ยนได้ขึ้นอยู่กับงบประมำณและระยะเวลำที่ได้รบักำรสนับสนุน

โครงกำรพัฒนำผู้ประกอบกำรเข้ำสู่ระบบกำรค้ำแบบดิจิทัล 
(Business Transformation to Digital Economy) สู่ภำคอุตสำหกรรม 



2. โครงกำรส่งเสริมกำรท ำธุรกรรมอิเล็กทรอนิกส์ส ำหรับ
อุตสำหกรรมค้ำปลีก (e-Invoicing)



วัตถุประสงค์
• จัดท ำมำตรฐำนกำรแลกเปลี่ยนข้อมูลในรูปแบบ ebXML เพ่ือ

รองรับกำรซื้อ ขำย สินค้ำ (e-invoicing) ส ำหรับกลุ่ม
อุตสำหกรรมค้ำปลีกในประเทศและรองรับกำรเช่ือมโยง คู่ค้ำใน
ระดับสำกลได้

• ผลักดันให้มีกำรแก้ไข / พัฒนำ software ระบบ บัญชี เพ่ือให้
สำมำรถรองรับกำรแลกเปลี่ยนข้อมูลในระบบ ebXML ได้

• ส่งเสริมให้หน่วยงำนที่อยู่ในห่วงโซ่อุปทำน มีกำรใช้งำน
แลกเปลี่ยนข้อมูลในเชิงอิเล็กทรอนิกส์

โครงกำรจัดท ำร่ำงมำตรฐำนกลำงกำรแลกเปลี่ยนข้อมูล
ทำงอิเล็กทรอนิกส์ (e-Invoicing)



สถำนภำพกำรซ้ือขำยสินค้ำของภำคธุรกิจในปัจจุบัน

ผู้ซื้อ ผู้ขำยใบส่ังซื้อสินค้า

•การซื้อขายสินค้าและช าระเงินของภาคธุรกิจ
(Business-to-Business) ยังใช้กระดาษและเช็ค
ธนาคาร เป็นส่วนใหญ่ ท าให้ตรวจสอบยาก และ
เกิดความผิดพลาดง่าย)
•ธุรกิจ และ ธนาคาร ต่างๆ ใช้ข้อมูลรูปแบบต่างกัน 
(เป็นภาระในการจัดการข้อมูล 
SME ปรับตัวไปใช้อิเล็กทรอนิกส์ยาก)
•การส่งข้อมูลใบก ากับภาษีให้กรมสรรพากรยังเป็น
กระดาษ 
(เป็นภาระแก่ภาคธุรกิจในการจัดเก็บเอกสาร และ
สรรพากรตรวจสอบได้ยาก)
•ไม่สามารถเชื่อมโยงข้อมูลกับระบบโลจิสติกส์ / 
ระบบ NSW

ใบ Invoice
ใบก ากับภาษี
ใบเสร็จรับเงิน
ใบลดหนี้/เพิ่มหนี้

กรมสรรพำกร

ธนำคำร
ผู้จ่ำยเงิน

ธนำคำร
ผู้รับเงิน

ผู้ให้บริการโลจิสติกส์



ผู้ซื้อ ผู้ขำย

ธนำคำร ธนำคำร

• กำรซื้อขำยสินค้ำ
• รับ-ส่งสินค้ำ

กรมสรรพำกร

ช ำระเงิน รับเงิน

มำตรฐำนกำรแลกเปลี่ยนข้อมูลสินค้ำ 
(E-Invoicing)

มำตรฐำนกลำงข้อควำม
กำรช ำระเงินทำงอิเล็กทรอนิกส์

(National Payments Message Standard: NPMS) ฿฿

• ข้อมูลใบก ำกับภำษี

ใบก ำกับภำษี/ใบรับอิเล็กทรอนิกส์
(E-Tax Invoice/E-Receipt)

• สนับสนุนกำรท ำรำยกำรแบบอตัโนมัติ
(Straight-through processing : STP) 

• ตรวจสอบข้อมูล (Reconciliation) ได้
ง่ำย

• รับส่งข้อมูลได้ด้วย Format แบบเดียว 
ไม่ต้องดูแลหลำยระบบ

ข้อดีของมำตรฐำนกลำง

S
t
a
n
d
a
r
d

โครงกำรที่ 2 ส่งเสริมกำรท ำธุรกรรมด้วยวิธีแลกเปลี่ยนข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์
ให้สำมำรถเชื่อมโยงข้อมูลทำงอิเล็กทรอนิกส์ได้อย่ำงครบวงจร 

(ตั้งแต่กำรซ้ือขำยสินค้ำ ช ำระเงิน ส่งข้อมูลใบก ำกับภำษี) 
โดยกำรใช้มำตรฐำนกลำง (National Standard)

ฐำนข้อมูลกลำงสินค้ำ 
(Data Pool)



ขั้นตอนกำรท ำธุรกรรมกำรซื้อขำยสินค้ำทำงธุรกิจ (B2B) 
และกำรเชื่อมโยงกับระบบ E-Payment กับระบบ E-Tax



3. โครงกำรจัดเก็บฐำนข้อมูลกลำงของสินค้ำ 
(Trusted Source of Product Information Data Pool)



ปัญหำ/อุปสรรคของ
ระบบ E-Business & E-Supply Chain

ผู้ผลิตสินค้า
ผู้ให้บริการ
โลจิสติกส์

ผู้ขายสินค้า ผู้บริโภค

- ไม่สามารถให้
รายละเอียด / 
วิธีการใช้ / ข้อควร
ระวัง และมาตรฐาน
สินค้าแก่ผู้ใช้งานได้

- ผู้ผลิตสินค้า SME 
เสียเปรียบรายใหญ่ใน
การประชาสัมพันธ์
สินค้า

- ไม่มีรายละเอียด 
สินค้า / ข้อควรระวัง
ในการขนส่งสินค้า

- ไม่มีรายละเอียด 
สินค้าท าให้เกิดความ
ผิดพลาดในการสั่งซื้อ
สินค้า

- ไม่มีรายละเอียด 
สินค้าเพื่อใช้ในการ
บริโภคท่ีถูกต้อง

- การตรวจสอบ
มาตรฐานสินค้าท่ีซื้อ

- การร้องเรียน
หน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง









วัตถุประสงค์
• รวบรวมข้อมูลรำยละเอียดข้อมูลแต่ละสินค้ำที่ผลิตหรือจ ำหน่ำยในประเทศไทย เพื่อ

ประโยชน์ด้ำน
• ผู้บริโภคจะได้ทรำบข้อมูลที่ส ำคัญตำมมำตรฐำนกำรคุ้มครองผู้บริโภค เช่น 

วัตถุดิบ ขนำด/ปริมำณกำรผลิต ข้อห้ำม/ข้อควรระวัง เป็นต้น
• ระบบโลจิสติกส์ได้ใช้ประโยชน์จำกรำยละเอียดสินค้ำเพื่อกำรขนส่ง เช่น ขนำด 

น้ ำหนัก ลักษณะหีบห่อ ข้อระวังกำรขนส่ง เป็นต้น
• ฐำนข้อมูลกลำงส ำหรับผู้ให้บริกำร E-Commerce / E-Business
• ข้อมูลมำตรฐำนต่ำงๆที่ได้รับ เช่น มอก. อย. ฮำลำล
• รองรับกำรแลกเปลี่ยนข้อมูลกับประเทศสมำชิกรหัสสำกลอีก 150 

ประเทศทั่วโลก



ผู้ให้หรือใช้บริกำร E-Commerce / E-Business / E-Invoice สำมำรถดึงข้อมูลที่ส ำคัญไปใช้ไดอ้ย่ำงถูกตอ้ง โดยไม่
ต้องจัดเก็บซ้ ำซ้อนและแลกเปลี่ยนกับประเทศอื่นๆได้ทั่วโลก (Global Data Synchronization Network)



ผู้ใช้บริกำรสำมำรถใช้ Smart Phone ตรวจสอบมำตรฐำนของสนิคำ้ผำ่นฐำนข้อมูลกลำงของสินค้ำ (Trusted Source 
of Product Information Data Pool)

Data Pool



โครงกำรจัดเก็บฐำนข้อมูลกลำงของสินค้ำ
(Trusted Source of Product Information Data Pool)



เป้ำหมำยโครงกำร
“จัดเก็บฐำนข้อมูลสินค้ำ 100,000 รำยกำร”

ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ
• ระบบการจัดเก็บฐานข้อมูลกลางของสินค้าสามารถรองรับการเชื่อมโยงเข้าสู่ระบบร้านค้าออนไลน์ 

(e-Commerce) ทั่วไปได้ ท าให้ผู้ผลิตสินค้าสามารถให้ข้อมูลที่ถูกต้องแก่ระบบร้านค้าออนไลน์ ณ 
จุดเดียว

• ระบบการแลกเปลี่ยนข้อมูลธุรกรรมอิเล็กทรอนิกส์ระหว่างคู่ค้า (e-Invoicing) รวมถึงระบบอื่นๆ 
สามารถตรวจสอบข้อมูลสินค้าที่ถูกต้องก่อนด าเนินจัดท าธุรกรรม เพื่อลดความผิดพลาดที่อาจจะ
เกิดขึ้นได้

• เป็นฐานข้อมูลกลางของสินค้าเพ่ือให้ผู้บริโภคสามารถตรวจสอบข้อมูลและการใช้งานสินค้าท่ีถูกต้อง
• ระบบการจัดเก็บฐานข้อมูลกลางของสินค้านี้สามารถรองรับหน่วยงานอื่นๆ ในการแลกเปลี่ยนข้อมูล

เพื่อไปใช้ประโยชน์ได้ เช่น กรมศุลกากร กรมสรรพากร เป็นต้น
• เพิ่มโอกาสของผู้ผลิตสินค้ารายย่อยในการเผยแพร่สินค้าต่อผู้บริโภค



ผู้ซื้อ

ธนำคำร

กรมสรรพำกร

ผู้ให้บริกำร E-Commerce

• ข้อมูลใบก ำกับภำษี

ใบก ำกับภำษี/ใบรับอิเล็กทรอนิกส์
(E-Tax Invoice/E-Receipt)

ในกรณีธุรกรรม B2C สำมำรถใช้ประโยชน์จำกฐำนข้อมูลกลำง
ในกำรสร้ำงควำมมั่นใจแก่ผู้ซื้อสินค้ำและร้องเรียนต่อ สคบ.

ฐำนข้อมูลกลำงสินค้ำ 
(Data Pool)

Logistic Provider

ตรวจทะเบียน
อาหารและยา

ร้องเรียน สคบ.
ตรวจทะเบียน

ฮาลาล

ผู้ขำยสินค้ำตรวจการข้ึน
ทะเบียนเว็บไซต์



แนวทำงกำรพัฒนำโครงกำร

• จัดอบรม สัมมนำ ประชำสัมพันธ์ โครงกำรให้แก่
• ผู้ผลิตสินค้ำ ผู้ประกอบกำรขำยสินค้ำ เพื่อเข้ำร่วมโครงกำรและบันทึกข้อมูลสินค้ำ
• ผู้ประกอบกำร E-Commerce / E-Business ให้สำมำรถน ำข้อมูลไปใช้ประโยชน์ได้ใน

กำรขำยสินค้ำออนไลน์
• ผู้ประกอบกำรโลจิสติกส์ สำมำรถน ำข้อมูลผลิตภัณฑ์ เพื่อประโยชน์ด้ำนขนส่ง

• ขอควำมร่วมมือจำกทำงกระทรวง ICT เพื่อเป็นเจ้ำภำพในกำรเชิญหน่วยงำนต่ำงๆ
• กำรเชื่อมโยงข้อมูลระหว่ำงหน่วยงำนที่เกี่ยวข้อง เช่น ส ำนักงำนคณะกรรมกำรคุ้มครอง

ผู้บริโภค (สคบ.) ส ำนักงำนคณะกรรมกำรอำหำรและยำ (อย.) ส ำนักงำนคณะกรรมกำร
กลำงอิสลำมแห่งประเทศไทย (ฮำลำล) และงบประมำณกำรพัฒนำระบบกำรเชื่อมโยง
ข้อมูลระหว่ำงหน่วยงำน

• สนับสนุนงบประมำณกำรจัดเก็บข้อมูลสินค้ำส ำหรับผู้ผลิต และผู้ประกอบกำรขำย
สินค้ำ



กิจกรรม
ประจ ำปี 2558

Q1 Q2 Q3 Q4

1 ประชำสัมพันธ์โครงกำรแก่ผู้ผลิต ผู้ประกอบกำร และเจ้ำของสินค้ำ

2 จัดอบรม สัมมนำ แก่ผู้เข้ำร่วมโครงกำร

3 จัดท ำคู่มือเผยแพร่และคู่มือกำรใช้งำนระบบกำรจัดเก็บข้อมูลสินค้ำ

4 พัฒนำระบบกำรจัดเก็บข้อมูลสินค้ำและกำรเช่ือมโยงข้อมูลระหว่ำงหน่วยงำนต่ำงๆ

5 กำรจัดเก็บข้อมูลสินค้ำลงในระบบฐำนข้อมูล

6 ติดตำมและประเมินผลโครงกำร

แผนงำนกำรด ำเนินโครงกำร



เสนอที่ประชุมพิจำรณำโครงกำรเร่งด่วน 2 เร่ือง

1. โครงการพฒันาผู้ประกอบการเข้าสู่ระบบการคา้แบบดิจิทัล 
(Business Transformation to Digital Economy) สู่ภาคอุตสาหกรรม 
>> มีผู้ประกอบการเข้าสู่ระบบการค้าแบบดิจิทัล 1,000 กิจการ 

สร้างโอกาสส่งเสริมการซือ้-ขาย ผ่านโครงการ กว่า 2,000 ล้านบาท
>> ระยะเวลาด าเนินการ 9 เดือน งบประมาณ 10 ล้านบาท 

2. โครงการจัดเก็บฐานข้อมลูกลางของสินค้า (Trusted Source of Product 
Information Data Pool)

>> มีข้อมูลสินค้าเข้าสู่ระบบมาตรฐานกลาง ไม่น้อยกว่า 100,000 รายการ (SKU)
>> ระยะเวลาด าเนินการ 9 เดือน งบประมาณ 10 ล้านบาท 



ขอกำรสนับสนุนด้ำนนโยบำยของหน่วยงำนภำครัฐท่ีเกี่ยวข้อง 
(e-invoicing)

1. ให้ทางธนาคารแห่งประเทศไทยเร่งรัดแผนการจัดต้ัง Payment Gateway ส าหรับรองรับการ
เชื่อมโยงระบบการช าระเงินตามมาตรฐาน NPMS

2. เร่งรัดทางกรมสรรพากรในการ
ปรับปรุงมาตรฐานการแลกเปลี่ยนข้อมูล (e-Tax) เพื่อให้สามารถใช้ข้อมูลจากระบบ e-Invoicing ได้
ปรับลดขั้นตอนการ Certify หน่วยงานท่ีจะเข้ามาเชื่อมต่อระบบ e-Tax ให้สะดวกมากขึ้น 

3. ประสานกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการแลกเปล่ียนข้อมูลสินค้าที่ได้รับมาตรฐาน
ส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (สมอ.)
ส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.)
ส านักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย
ส านักงานคณะกรรมการคุ้มครองผู้บริโภค (สคบ.)



การประชุมคณะท างานด้านการส่งเสริมการค้าผ่านสื่อดิจิทัล (Digital Commerce) การส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ (Digital Entrepreneurs) และการ
ส่งเสริมเนื้อหาดิจิทัล (Digital Commerce) ครั้งที่ ๓ /๒๕๕๘                      

ระเบียบวาระที่ ๕ เรื่องเพ่ือพิจารณา 

ระเบียบวาระที่ ๕.๒.๒  โครงการจัดเก็บฐานข้อมูลกลางของสินค้า  
(Trusted Source of Product Information Data Pool) 

จากนโยบายการพัฒนาประเทศเข้าสู่ยุคเศรษฐกิจดิจิทัล (Digital Economy) ของภาครัฐ ซึ่งมุ่งเน้น
การใช้เทคโนโลยีในการพัฒนาประเทศในการเพิ่มประสิทธิภาพในการผลิตและการให้บริการ เพื่อให้สามารถ
รองรับกับการพัฒนาเข้าสู่เศรษฐกิจยุคสมัยใหม่นี้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ โครงการนี้เป็นหนึ่งในโครงการที่ริเริ่ม
ข้ึนเพื่อรองรับเศรษฐกิจดิจิทัล โดยมีเป้าหมายเพื่อให้ผู้ผลิตผู้ประกอบการ และเจ้าของสินค้า เก็บข้อมูลได้
อย่างมีประสิทธิภาพ สามารถน าไปใช้ต่อยอดในการพัฒนาอุตสาหกรรมอื่นๆ ได้อีกในอนาคตเช่น ระบบการซือ้
ขายสินค้าผ่านระบบอิเล็กทรอนิกส์ ระบบการเช่ือมโยงข้อมูลการรับรองสินค้ากับหน่วยงานต่างๆ เป็นต้น โดย
กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสือ่สารได้ต้ังคณะท างานเพื่อขับเคลื่อนยุทธศาสตร์นี้รว่มกับหน่วยงานที่
เกี่ยวข้องเช่น สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย บริษัทห้างร้านต่างๆ ส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา 
(อย.) ส านักงานคณะกรรมการคุ้มครองผู้บริโภค (สคบ.)  สถาบันมาตรฐานฮาลาลแห่งประเทศไทย (Halal) 
เป็นต้น 

ทางสภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย โดยสถาบันรหัสสากล ซึ่งเป็นนายทะเบียนในการก าหนดเลข
หมายรหัสสินค้าตามมาตรฐานสากล GS1 Standard ได้น าแผนยุทธศาสตร์ในการสร้างฐานข้อมูลที่เป็น
มาตรฐานกลางของสินค้า เพื่อผู้ผลิต ผู้ประกอบการ และเจ้าของสินค้า สามารถบริหารจัดการข้อมูลสินค้า
ให้แก่ผู้บริโภคได้อย่างถูกต้อง สร้างความมั่นใจและน่าเช่ือในตัวสินค้าแก่ผู้บริโภคได้มากข้ึน รวมถึงเช่ือมโยง
ข้อมูลไปสู่กลุ่มธุรกิจต่างๆ ที่ต้องการน าข้อมูลสินค้าไปใช้ในการพัฒนาศักยภาพของธุรกิจและยังรองรับกับ
นโยบายเศรษฐกิจดิจิทัลของทางกระทรวงฯ มาเป็นแนวทางในการด าเนินโครงการในปีงบประมาณ 2558 ซึ่ง
มุ่งเน้นในการพัฒนาธุรกรรมการค้าระหว่างหน่วยงานธุรกิจและธุรกิจ "Business-to-Business" (B2B) หรือ
หน่วยงานธุรกิจและกลุ่มผู้บริโภค "Business-to-Consumer" (B2C) องค์กรแต่ละองค์กรสามารถเช่ือมโยง 
และมีการแลกเปลี่ยนข้อมูลต่างๆ ระหว่างกันได้ ในระบบสารสนเทศขององค์กรต่างๆ เหล่าน้ัน ได้อีกด้วย 

ในปัจจุบันสินค้าต่างๆ ได้ถูกผลิตออกมาเพื่อจัดจ าหน่ายอย่างมากมาย ซึ่งสินค้าต่างๆ  เหล่านี้ มีทั้ง
สินค้าอุปโภคและบริโภคแต่ในประเทศไทยยังไม่มีหน่วยงานหรือองค์กรใดที่ด าเนินการจัดเก็บข้อมูลสินค้าให้
เป็นระบบระเบียบอย่างชัดเจน ท าให้เกิดปัญหาสินค้าลอกเลียนแบบ สินค้าที่ไม่มีการรับรองจากหน่วยงาน
ภาครัฐ 

สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทยซึ่งมีบริษัทและห้างร้านที่เป็นสมาชิกอยู่มากกว่า 12,000 บริษัท จึงเห็นถึง
ความส าคัญในเรื่องนี้ จึงได้ด าเนินการโครงการดังกล่าวเพื่อรวบรวมข้อมูลและรายละเอียดสินค้าต่างๆ ที่จ า
หน่วยในท้องตลาดจัดเก็บฐานข้อมูลกลางของสินค้า (Trusted Source of Product Information Data 
Pool) เพื่อสร้างฐานข้อมูลที่มีความน่าเช่ือถือเป็นฐานข้อมูลกลาง ท าให้ข้อมูลสินค้ามีความทันสมัยอยู่เสมอ 
ลดความซ้ าซ้อน ลดเวลา และค่าใช้จ่ายในการแลกเปลี่ยนข้อมูลกลางสินค้าระหว่างคู่ค้า 

ประเด็นเสนอท่ีประชุม 

เพื่อโปรดพิจารณาเห็นชอบโครงการจัดเก็บฐานข้อมูลกลางของสินค้า(Trusted Source of Product 
Information Data Pool)  โดยใช้งบประมาณของส านักงานส่งเสริมอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์แห่งชาติ (องค์การ
มหาชน) 

 
 



การประชุมคณะท างานด้านการส่งเสริมการค้าผ่านสื่อดิจิทัล (Digital Commerce) การส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ (Digital Entrepreneurs) และการ
ส่งเสริมเนื้อหาดิจิทัล (Digital Commerce) ครั้งที่ ๓ /๒๕๕๘                      

หน่วยงานท่ีเสนอ/รับผิดชอบ   

 ส านักงานส่งเสริมอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์แหง่ชาติ (องค์การมหาชน) 

มติท่ีประชุม  

.....................................................….................................................................................................................. ... 
…............................................................................................................................ .............................................. 
…............................................................................................................................ .............................................. 
 



ระเบียบวาระที่ ๕.เรื่องเพือ่พิจารณา 

ระเบียบวาระที่ ๕.๒.๓ : โครงการสร้างแบรนด์ไทยด้าน Digital Content สู่ตลาดต่างประเทศ  
 
 ด้วยกลุ่มสมาคมอุตสาหกรรม Digital Content ไทย ได้รวมตัวกันน าเสนอโครงการ “โครงการสร้าง
แบรนด์ไทยด้าน Digital Content สู่ตลาดต่างประเทศ” โดยจะมีการสร้างภาพยนตร์แอนิเมชัน ที่ใช้เนื้อเรื่อง
และตัวละครจากวรรณคดีไทย “สุดสาคร” ฉบับดัดแปลงใหม่ให้มีความร่วมสมัยและสนุกสนานมากขึ้น  โดย
จะมีการน าตัวละคร (character) ต่างๆ ในเรื่องนี้ มาจดทรัพย์สินทางปัญญา (Intellectual Property : IP) 
และจะมีการต่อยอดทรัพย์สินทางปัญญาของ Digital Content จากหนังแอนิเมชันเรื่องนี้ไปสู่ธุรกิจด้านต่างๆ 
ที่เกี่ยวเนื่อง ท าให้เกิดห่วงโซ่ทางคุณค่า (Value-chain) ที่ต่อเนื่องหลากหลาย  เช่น  การผลิตเกม ของขวัญ 
ของเล่น ของที่ระลึก  หนังสือ และสื่อการเรียนรู้ ต่างๆ เป็นต้น   ซึ่งในส่วนการผลิตสื่อการเรียนรู้ จะมีการน า 
Digital IP จากเรื่องนี้มาใช้สร้างสื่อการเรียนรู้ แบบ “Edutainment” (Education + Entertainment) หรือ 
“การศึกษาแนวสาระบันเทิง” จากแนวคิดในการพัฒนาตามรูปแบบ  “Game-Based Learning”  ซึ่งเป็นสื่อ
ในการเรียนรู้รูปแบบหนึ่ง ที่ถูกออกแบบมาเพื่อให้มีความสนุกสนานไปพร้อมๆ กับการได้รับความรู้ โดย
สอดแทรกเนื้อหาความรู้เอาไว้ในเกม และให้ผู้เรียนลงมือเล่นเกม  นอกจากนี้จะเพิ่มความน่าสนใจให้มากขึ้น
โดยใช้เทคนิคความจริงเสมือน (Virtual Reality : VR) ซึ่งจะช่วยให้ผู้เล่นและผู้เรียนรู้ได้ประสบการณ์เสมือน
จริง ท าให้เกิดความประทับใจและจดจ าเนื้อหาความรู้ได้อย่างลึกซึ้งและยาวนาน  
 การด าเนินงานในโครงการนี้จะเป็นต้นแบบน าร่องของการด าเนินงานอุตสาหกรรมดิจิตอลคอนเท้นต์ 
ของประเทศอย่างเป็นระบบนิเวศน์ (ecosystem) ที่สามารถสร้าง ห่วงโซ่ คุณค่า (value-chain) ของ
อุตสาหกรรมที่เกี่ยวเนื่องทั้งหมด อย่างถาวรและยั่งยืน  
 
ประเด็นท่ีเสนอท่ีประชุม  

เพื่อโปรดพิจารณาเห็นชอบโครงการสร้างแบรนด์ไทยด้าน Digital Content สู่ตลาดต่างประเทศ  โดยใช้
งบประมาณของส านักงานส่งเสริมอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์แห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

 
หน่วยงานรับผิดชอบ 

ส านักงานส่งเสริมอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์แหง่ชาติ (องค์การมหาชน) 
 
เอกสารประกอบวาระ 
 เอกสารประกอบการน าเสนอ ๕.๒.๓ 

 



โดย
ส ำนักงำนส่งเสริมอุตสำหกรรมซอฟต์แวร์แห่งชำติ (องค์กำรมหำชน)

ระเบียบวำระที่ ๕.๒.๓ เรื่องเพื่อพิจำรณำ
โครงกำรสร้ำงแบรนด์ไทย

ด้ำน Digital Content สู่ตลำดต่ำงประเทศ

กำรประชุม ครั้งที่ ๓/๒๕๕๘
๑๐ มิถุนำยน ๒๕๕๘



วัตถุประสงค์ของ Flagship Project
• Flagship Project ได้ถูกออกแบบมาเพ่ือสร้างผลประโยชน์สูงสุดให้แก่อุตสาหกรรม 

และน ามาซึ่งรายได้ของทั้งประเทศ โดยเป็นการร่วมมือของผู้เชี่ยวชาญในสาขาที่
เกี่ยวข้องต่างๆ เพ่ือผลิตผลงานร่วมกัน และน าไปสู่การต่อยอดทั้งทางด้านองค์ความรู้ 
และด้านธุรกิจ

• ตัวโครงการนี้ค านึงถึงประเด็นหลักด้านยุทธศาสตร์ เพ่ือเริ่มด าเนินการแก้ปัญหา และ
พัฒนาในหลายๆด้าน เช่น
• สร้างสรรค์ และส่งเสริม IPของประเทศไทย เพ่ือเผยแพร่ผ่านช่องทาง Digital 

Mediaต่ างๆ ซึ่ งนอกจาก เป็นการประชาสัม พันธ์ ถึ งความสามารถของ
ผู้ประกอบการไทยแล้ว ก็ยังสามารถจุดประกายการเริ่มต้นสร้างระบบนิเวศของ
อุตสาหกรรม และสร้างรายได้กลับเข้าประเทศอีกด้วย

• ติดอาวุธทางการตลาดเพ่ือส่งเสริมการพัฒนาโครงการอ่ืนๆที่สามารถต่อยอดจาก 
IP ของประเทศ

• ส่งเสริมและ สร้างโอกาสในการผลิตภาพยนตร์ ซีรีย์ เกม และสินค้าด้านลิขสิทธ์
เพ่ือการส่งออกภาย branding “Created by THAI”



SUCCESS STORY
โ ค ร ง ก า ร แ อ น นิ เ ม ชั่ น แ ห่ ง ช า ติ  :  พ ร ะ ม ห า ช น ก



ภาพยนตรแ์อนเิมชนั พระมหาชนก : ธันวาคม ๒๕๕๗ 



บันทึกควำมภำคภูมิใจ

• แอนิเมชั่นเรื่อง “พระมหาชนก”ผลิตโดยสมาคม TACGA
ด้วยการร่วมมือของผู้ประกอบการไทยกว่า 250 ชีวิต 
และประสบผลส าเร็จอย่างล้นหลาม

• จุดประสงค์ของโครงการคือต้องการสร้างแอนนิเมชั่นให้
คนไทยทั้งประเทศได้ชม และผลตอบรับจากผู้ชม และสื่อ
ต่างๆ นั้นถือว่าประสบความส าเร็จ

• ได้รับเชิญไปฉายในเทศกาลภาพยนตร์ไทย ที่ประเทศ
อังกฤษในเดือนกรกฎาคม 2558 โดยกระทรวงวัฒนธรรม 

• ได้รับเชิญไปฉายที่ประเทศจีนในเดือนกรกฎาคม 2558
เนื่องในโอกาสความสันพันธ์ครบรอบ 40 ปี ไทย-จีน โดย
กระทรวงการต่างประเทศ

 ฉายฟรีในโรงภาพยนตร์ถึง 2 วัน ซึ่งมีผู้สนใจเข้าชมเต็มโรง

 ออกอากาศทุกช่องโทรทัศน์ในวันหยุด

 ฉายในระบบ In-Flight Entertainment ของสายการบินไทย

 มีผู้เข้าชมใน YouTube กว่าล้านครั้ง 

โครงการแอนิเมชั่นแห่งชาติ ท่ีแสดงถึงประโยชน์ท่ีอุตสาหกรรมได้รบัในมุมกว้าง



F l a g s h i p  P r o j e c t  :  Na t i o n a l I P



F i r s t  F l a g s h i p  P r o j e c t  # 1 :  S U D S A K O R N

ภาพรวมโครงการ

• โปรเจค: สุดสาคร (Adventure of Sudsakorn)

• แนวคิด: สร้าง National Character ข้ึนเพื่อน าไปใช้ใน Eco system ทั้งระบบ และน าไปใช้โดยมุ่งเน้นให้ตอบโจทย์ทั้ง
ทางด้านเศรษฐกิจและสังคม

• รูปแบบ: สร้าง Super Hero โดยใช้คาแร็คเตอร์จากวรรณคดีไทย น ามาสร้างเป็นแอนิเมชัน ทั้ง ภาพยนตร์ TV Series เกม E-
Learning รวมถึง Application ต่างๆ  

• ระยะเวลาการผลิตและสามารถออกมาสู่ตลาด : ภายใน 6 - 18 เดือน







ผลที่จะได้รับจากโครงการนี้

 ภาพยนตร์แอนนิเมช่ัน และทีวีซีรีย์ สร้างงานให้กับผู้ประกอบการท้ัง 36 สตูดิโอ / 
600 คน 

 สามารถน าคาแรคเตอร์ ไปใช้เพื่อเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าไทย (ของใช้ส าหรับเด็ก 
เสื้อผ้า Gift ฯลฯ) ท้ังเพื่อตลาดในประเทศและต่างประเทศ รวมถึงลิขสิทธิ์ในการใช้
คาแรคเตอร์ในด้านต่างๆ 

 เกมในหลากหลายแพลตฟอร์ม ซึ่งสามารถน าไปต่อยอดทางธุรกิจจริง 
 ระบบ e-Learning เพื่อเป็นการสร้างสื่อการเรียนรู้แบบ Game-Based และ 

Immersive Learning แพลตฟอร์มใหม่ ท่ีสร้างงานให้กับผู้ประกอบการมากกว่า 
10 บริษัท / 100 คน

 การถ่ายทอดองค์ความรู้ สู่สถาบันการศึกษา มูลค่าถึง 75 ล้านบาท 
 รายได้จากภาพยนตร์และสินค้าลิขสิทธิ์ท่ีเกิดช้ึน น าไปจัดต้ังเป็นกองทุน เพื่อพัฒนา

แอนิเมชันและ IP ของประเทศ เร่ืองต่อไป
 เป็นการแสดงให้เห็นถึงการน านิทานพื้นบ้าน วรรณคดี และวัฒนธรรมไทย ออกไปสู่

ตลาดโลก รวมถึงการปลูกฝังและสร้าง Super Hero ท่ีเป็นไทยให้กับเด็กและ
เยาวชนไทย



Output Timeline

F i r s t  F l a g s h i p  P r o j e c t  # 1

TV Series
Feature Film

Merchandize, Game and e-
Learning first release

Theme Museum
VR MuseumMerchandize, Game and e-

Learning first release



2016

หุ้นนวัตกรรมและสร้ำงสรรค์

Bangkok Cartoon 
Museum

National IP

(Digital Cultural Content)

งำนแสดงสินค้ำของขวัญและของใช้ในบ้ำน

เทศกำลภำพยนตร์เมืองคำนส์

งำนซื้อขำย content ท่ีใหญ่ท่ีสุดในยุโรป พิพิธภัณฑ์กำร์ตูน จตุจักร
กรุงเทพมหำนคร

“Culture is a soft Power”



Deliverables

F i r s t  F l a g s h i p  P r o j e c t  # 1 :  S U D S A K O R N

ช่วงระยะที่ 1

(6 - 12 เดือน)

• แอนิเมชัน ซีรีย์ ควำมยำว 11 นำที x 26 ตอน 

• Style Guide ส าหรับ แอนนิเมชั่นซีรีย์ เพื่อน าไปใช้ในการ
ด าเนินการด้านลิขสิทธิ์

• ตัวอย่างภาพยนตร์ส าหรับใช้ในสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์

• เกมส าหรับเยาวชน

• สื่อการเรียนรู้ส าหรับเยาวชน

• สินค้าลิขสิทธิ์ที่ผลิตจาก IP

ช่วงระยะที่ 2 

(12-18 เดือน)

• ภำพยนตร์แอนิเมชัน ตวำมยำวประมำณ 90 นำที

• Style Guide ส ำหรับภำพยตร์แอนนิเมชั่น เพื่อ
น ำไปใช้ในกำรด ำเนินกำรด้ำนลิขสิทธิ์

• เกมส ำหรับทุกวัย

• สื่อกำรเรียนรู้ส ำหรับทุกวัย

• สื่อกำรเรียนรู้ Virtual Reality แบบ Game-Based 
และ Immersive Learning เพื่อใช้งำนจริงใน
พิพิธภัณฑ์

• สินค้ำลิขสิทธิ์ท่ีผลิตจำก IP



ประเด็นเพื่อพิจำรณำ
ให้ควำมเห็นชอบในหลักกำร : 

เพื่อโปรดพิจารณาเห็นชอบโครงการสร้างแบรนด์ไทยด้าน Digital Content สู่
ตลาดต่างประเทศ  โดยใช้งบประมาณของส านักงานส่งเสริมอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์
แห่งชาติ (องค์การมหาชน)

“คณะท างานด้านการส่งเสริมการค้าดิจทิัล (Digital Commerce) การส่งเสรมิธุรกจิเกิดใหม่ดิจิทลั (Digital Entrepreneur) และการส่งเสรมิ
เนื้อหาดิจิทัล (Digital Content) ครั้งที่ ๓/๒๕๕๘ วันที่ ๑๐ มิถุนายน ๒๕๕๘”



การประชุมคณะท างานด้านการส่งเสริมการค้าผ่านสื่อดิจิทัล (Digital Commerce) การส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ (Digital Entrepreneurs) และการ
ส่งเสริมเนื้อหาดิจิทัล (Digital Commerce) ครั้งที่ ๒ /๒๕๕๘                      

ระเบียบวาระที่ ๕ เรื่องเพ่ือพิจารณา 

ระเบียบวาระที่ ๕.๒.๔   โครงการสนับสนุนการบริหารจัดการห่วงโซ่อุปทานดิจิทลัส าหรับ SMEs (Digital 
Supply Chain Promotion for SMEs)  
  

โครงการนี้เป็นหนึ่งในโครงการที่ริเริ่มข้ึนเพื่อรองรับนโยบายการพัฒนาประเทศเข้าสู่ยุคเศรษฐกิ จ
ดิจิทั ล (Digital Economy) ที่ มี เป้ าหมายเพื่ อเพิ่ มประสิท ธิภาพในการผลิตและการให้บริการของ
ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ในประเทศไทย โดยมุ่งเน้นการสนับสนุนให้ SMEs 
ไทยได้น าเทคโนโลยีดิจิทัลมาประยุกต์ใช้ในการบริหารจัดการองค์กร และการบริหารจัดการห่วงโซ่อุปทาน ให้
เกิดการเช่ือมโยงห่วงโซ่อุปทานทุกระดับตั้งแต่ธุรกิจขนาดเล็กไปสู่ขนาดใหญ่ รวมถึงการเช่ือมโยงกับภาครัฐ
เพื่อวางรากฐานการขับเคลื่อนเศรษฐกิจดิจิทัล ให้มีการเติบโตอย่างยั่งยืน 

การส่งเสริมให้มีการน าเทคโนโลยีดิจิทัล มาใช้ในการด าเนินธุรกิจจึงเป็นสิ่ งส าคัญ โดยเฉพาะกลุ่ม 
SMEs เนื่องจาก SMEs เป็นพลังขับเคลื่อนหลักของเศรษฐกิจไทย แต่ปัญหาการส่งเสริม SMEs มีข้อจ ากัดใน
หลายๆ ด้าน เช่น ขาดโอกาสในการเข้าถึงแหล่งเงินทุน งบประมาณส าหรับการพัฒนาองค์ความรู้ และความ
เข้าใจปัญหาการเพิ่มผลิตภาพ ต้นทุนมีแนวโน้มสูงข้ึน ขาดสภาพคล่อง ตลอดจนขาดการบูรณาการพัฒนา
เทคโนโลยีดิจิทัล เพื่อวางรากฐานและสร้างความแข็งแกร่งให้วิสาหกิจไทย ทิศทางการส่งเสริมวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อม จึงจ าเป็นต้องพัฒนาปัจจัยพื้นฐานในหลายๆ ด้าน ทั้งทางด้านโครงสร้างพื้นฐาน 
ความสามารถ และทักษะของบุคลากรด้านดิจิทัล โดยมุ่งเน้นการน าเทคโนโลยีดิจิทัลไปประยุกต์ใช้ในการ
ด าเนินธุรกิจ และเป็นเครื่องมือในการบริหาร สร้างความได้เปรียบในการแข่งขันให้เติบโตได้อย่างยั่งยืน 

ในการนี้ สมาคมอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์ไทย (ATSI) เล็งเห็นว่าเรื่องดังกล่าวเป็นปัญหาส าคัญที่ต้องเร่ง
พัฒนาขีดความสามารถของ SMEs ไทย จึงได้จัดท าโครงการสนับสนุนการบริหารจัดการห่วงโซ่อุปทานดิจิทัล
ส าหรับ SMEs ข้ึน เพื่อเป็นการส่งเสรมิและสนับสนุนธุรกิจของผู้ประกอบการ SMEs ให้สามารถเติบโตได้อย่าง
ยั่งยืน 

 

ประเด็นเสนอท่ีประชุม 

เพื่อโปรดพิจารณาเห็นชอบ โครงการสนับสนุนการบริหารจัดการห่วงโซ่อุปทานดิจิทัลส าหรับ SMEs 
ที่มีทิศทางการด าเนินงานสอดคล้องกับแนวทางการด าเนินงานของคณะท างานฯ โดยใช้งบประมาณจาก 
โครงการน าร่องเพื่อขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมดิจิทัลระยะเร่งด่วนปีงบประมาณ ๒๕๕๘ 

 
หน่วยงานท่ีเสนอ/รับผิดชอบ   

 สมาคมอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์ไทย  

มติท่ีประชุม  

.....................................................…....................................................................... .............................................. 
…................................................................................................................................. ......................................... 
…........................................................................................ .................................................................................. 
 



โดย 
สมาคมอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์ไทย

ระเบียบวาระที่ ๕.๒.๔ เรื่องเพื่อพิจารณา
โครงการสนับสนุนการบริหารจัดการห่วงโซ่อุปทานดิจิทัล
ส าหรับ SMEs (Digital Supply Chain Promotion for 
SMEs)

การประชุม ครั้งที่ ๓/๒๕๕๘
วันที่ ๑๐ มิถุนายน ๒๕๕๘



โครงการน าร่อง
1 การเปลี่ยน Mindset กระบวนการทางความคิด การปรับทัศนคติ

การสนับสนุนและส่งเสริมการใช้ระบบ Digital IT

การบริหารจัดการการเชื่อมโยงผ่านเครือข่ายคลัสเตอร์ (Cluster)

การพัฒนา Web Portal ของโครงการไทยย่ังยืน (TYY)

2

3

4

หน้า  ๙/๑๐“คณะท างานด้านการส่งเสริมการค้าผา่นสื่อดิจทิัล (Digital Commerce) การส่งเสรมิธุรกจิเกิดใหมด่ิจิทลั (Digital Entrepreneur) และการ
ส่งเสริมเนื้อหาดิจิทัล (Digital Content)” ครั้งที่ ๒/๒๕๕๘ วันที่ ๑๐ มิถุนายน ๒๕๕๘



วัตถุประสงค์

เพื่อส่งเสริมและสนับสนุนการพัฒนาอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์ไทยด้านอุปสงค์ 
(Supply Site) ให้มีศักยภาพในการพัฒนาซอฟต์แวร์ที่มีคุณภาพได้มาตรฐาน

เพื่อส่งเสริมและสนับสนุนการขับเคลื่อนเศรษฐกิจด้วย Digital Economy ตาม
นโยบายของรัฐบาล (GDP) และยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันของ
ผู้ประกอบการ SMEs ได้อย่างเป็นรูปธรรมและยั่งยืน

3

4

1
เพื่อส่งเสริมและสนับสนุนการเพิ่มประสิทธิภาพการด าเนินธุรกิจอุตสาหกรรม 
โดยผ่านบริษัทไทยยั่งยืน ซ่ึงเป็นบริษัทกลางในการวางแผนบริหารจัดการข้อมูล
สารสนเทศ (Pooling) เช่ือมโยงภายในห่วงโซ่อุปทานได้อย่างมีระบบ

2
เพื่อส่งเสริมให้ผู้ประกอบการ SMEs ด้านอุปสงค์ (Demand Site) ได้น า Digital 
IT มาประยุกต์ ใช้ เพิ่มประสิทธิภาพการด า เนินธุรกิจใน Supply Chain 
Management ด้วยต้นทุนต่ า โดยได้รับการสนับสนุนค่าใช้จ่ายจากภาครัฐบาล

“คณะท างานด้านการส่งเสริมการค้าผา่นสื่อดิจทิัล (Digital Commerce) การส่งเสรมิธุรกจิเกิดใหมด่ิจิทลั (Digital Entrepreneur) และการ
ส่งเสริมเนื้อหาดิจิทัล (Digital Content)” ครั้งที่ ๒/๒๕๕๘ วันที่ ๑๐ มิถุนายน ๒๕๕๘

หน้า  ๒/๑๐



Business Model 
Old Product – New Chanel

Wholesales สั่งซื้อ (PO) สินค้าจาก TYY TYY สั่งซื้อสินค้า (SO) จาก
OEM

รับใบสั่งซื้อ (PO) จาก Wholesales เข้า
ฐานข้อมูลกลางระบบ ERP ไปวิเคราะห์ส่ง
เอกสารให้กับขนส่ง

TYY ขอสินเชื่อ Bank  (Trading Loan) เพ่ือช าระ
เงินให้ OEM 

Bank พิจารณาปล่อยสินเชื่อ Factoring ให้กับ 
TYY เพ่ือช าระหน้ีให้ OEM

ขายสินค้า ส่ังซื้อสินค้า

Bank พิจารณาปล่อยสินเชื่อ Factoring ให้กับ
Wholesales

Owner Brand รับ Order ไปผลิตสินค้า ให้กับ 
TYY

1

2

3

4

6

7

9

2. Wholesales 3. Manufacturing

4. Transportation

1.  TYY6. Smart Shop

End-to-End Online Order 
Fulfillment Systems

ขนส่งรับสินค้าจาก TYY มารวมกัน (Consolidate 
Center) เพ่ือกระจายไปยังร้านค้า (Wholesales)

5

Wholesales ขอสินเชื่อช าระเงิน
ให้กับ TYY 

8

Smart Shop ขอสินเชื่อจากฺ Bank

เป้าหมาย 100 ร้านค้า

ภายใน 3 ปี 5,000 ร้านค้า

Bank พิจารณาปล่อยสินเชื่อ ให้กับ Smart Shop

1
0

1
1

Owner 
Brand

5. Financial Facilities

โรงงานน า Invoice ไปขอสินเชื่อจาก 
Bank

1
2

Bank พิจารณาปล่อยสินเชื่อ 
Factoring 

1
3



Digital Business Ecosystem

ไทยย่ังยืน

End-to-End 
Online Order 
Fulfillment 

Systems

ขนส่ง

Transportati
on

Facilities

การค้า 

Trading 
Facilities

ธนาคาร

Financial
Facilities 

หน้า  ๔/๑๐“คณะท างานด้านการส่งเสริมการค้าผา่นสื่อดิจทิัล (Digital Commerce) การส่งเสรมิธุรกจิเกิดใหมด่ิจิทลั (Digital Entrepreneur) และการ
ส่งเสริมเนื้อหาดิจิทัล (Digital Content)” ครั้งที่ ๒/๒๕๕๘ วันที่ ๑๐ มิถุนายน ๒๕๕๘



ผลลัพธ์ของภาพรวม
• การจัดเก็บฐานข้อมูลที่เป็นระบบ (Data Analysis) 

ได้อย่างถูกต้อง น าไปวิเคราะห์เชิงลึก เก็บเป็นสถิติ 
และตรวจสอบได้  Government

• พัฒนาซอฟต์แวร์เฮ้าส์ด้านอุปทาน (Supply 
Side) ให้มีศักยภาพในการด าเนินกิจการได้อย่างมี
มาตรฐานSupply Side

• ส่งเสริมการใช้ IT ขับเคลื่อนเศรษฐกิจดิจิทัล และ
ยกระดับขีดความสามารถการบริหารจัดการได้อย่าง
เต็มประสิทธิภาพอย่างเป็นรูปธรรม

Demand Side

หน้า  ๕/๑๐“คณะท างานด้านการส่งเสริมการค้าผา่นสื่อดิจทิัล (Digital Commerce) การส่งเสรมิธุรกจิเกิดใหมด่ิจิทลั (Digital Entrepreneur) และการ
ส่งเสริมเนื้อหาดิจิทัล (Digital Content)” ครั้งที่ ๒/๒๕๕๘ วันที่ ๑๐ มิถุนายน ๒๕๕๘



ผลลัพธ์ของ SMEs

• บริหารจัดการโรงแรมการรับจองห้องพัก, การลงทะเบียนเข้าพัก, การจัดท าประวัติการใช้บริการได้อย่าง
มีประสิทธิภาพ

• เช่ือมโยงธุรกิจคู่ค้าในซัพพลายเชนได้อย่างเป็นรูปธรรม
• ขับเคลื่อนเศรษฐกิจธุรกิจค้าปลีก-ค้าส่ง เติบโตได้อย่างความเข้มแข็ง

• รู้ต้นทุนการผลิตท่ีแท้จริง และต้นทุนสินค้าที่ถูกต้องแม่นย า
• มีรายงานวิเคราะห์เชิงลึกเพื่อวางแผนการบริหารได้อย่างมีระบบ

• เพิ่มประสิทธิภาพการบริหารจัดการสต็อกสินค้า ลดต้นทุนการจัดเก็บสินค้าและพื้นท่ี

• ผู้ประกอบการ SMEs เกิดความมั่นใจในการลงทุนด้านไอทีเพิ่มมากข้ึน และลดความเลี่ยงในการลงทุน
ขยายกิจการ

• น าระบบ POS วิเคราะห์ยอดขาย ต้นทุน และก าไรได้อย่างมีประสิทธิภาพRetailer

• ทราบความเคลื่อนไหวทางการเงินได้แบบเรียลไทม์ 
• ปล่อยสินเช่ือได้ง่ายข้ึน สามารถตรวจสอบย้อนหลังได้อย่างเป็นระบบ 
• การท าธุรกรรมการเงินมีความโปร่งใส ชัดเจน ถูกต้อง

• ลดต้นทุนการโลจิสติกส์ และวางแผนการจัดเส้นทางขนส่ง (Routing Plan)
Transportation
& Logistic

Wholesalers

Financial

Service

Manufacturing

หน้า  ๖/๑๐



หน่วยนับ
ค่าเป้าหมาย 

รวมเป็นจ านวน
2558 2559 2560

จ านวน SMEs ภาคการผลิต น าระบบ IT 
มาประยุกต์ใช้เพิ่มข้ึน ราย 800 1,600 2,000 4,000

จ านวน SMEs ภาคการค้าส่ง น าระบบ IT 
มาประยุกต์ใช้เพิ่มข้ึน ราย 100 200 300 600

จ านวน SMEs ภาคการค้าปลีก น าระบบ 
IT มาประยุกต์ใช้เพิ่มข้ึน ราย 1,200 2,500 4,800 8,500

จ านวน SMEs ภาคการบริการ น าระบบ 
IT มาประยุกต์ใช้เพิ่มข้ึน ราย 100 900 1,200 2,200

จ านวน SMEs ภาคการท่องเท่ียว น า
ระบบ IT มาประยุกต์ใช้เพิ่มข้ึน ราย 100 800 1,500 2,400

จ านวน SMEs ภาคการขนส่ง น าระบบ IT 
มาประยุกต์ใช้เพิ่มข้ึน ราย 100 300 500 900

รวมเป็นจ านวนทั้งสิ้น ราย 2,400 6,300 10,300 18,600

ตัวชี้วัด (KPI)

หน้า  ๗/๑๐“คณะท างานด้านการส่งเสริมการค้าผา่นสื่อดิจทิัล (Digital Commerce) การส่งเสรมิธุรกจิเกิดใหมด่ิจิทลั (Digital Entrepreneur) และการ
ส่งเสริมเนื้อหาดิจิทัล (Digital Content)” ครั้งที่ ๒/๒๕๕๘ วันที่ ๑๐ มิถุนายน ๒๕๕๘



หน่วยงานท่ีร่วมด าเนินงาน

ภาคการผลิต

• สภาอุตสาหกรรมแห่ง
ประเทศไทย

• สภา SMEs
• กรมส่งเสริม

อุตสาหกรรม
• สถาบันอาหาร
• สถาบันอาหาร
• สถาบันพลาสติก
• สมาคมผู้ผลิตต่างๆ

ภาคการค้าส่ง-ค้าปลีก

• สมาคมค้าปลีก-ค้าส่ง
ไทย

• กรมพัฒนาธุรกิจการค้า

ภาคการท่องเที่ยว

• สมาคมส่งเสริมธุรกิจ
ท่องเที่ยวไทย

• สภาอุตสาหกรรม
ท่องเที่ยวแห่งประเทศ
ไทย

ภาคขนส่งและ

โลจิสติกส์

• สหพันธ์ขนส่งทางบก
แห่งประเทศไทย 
(สขบท.)

หน้า  ๘/๑๐“คณะท างานด้านการส่งเสริมการค้าผา่นสื่อดิจทิัล (Digital Commerce) การส่งเสรมิธุรกจิเกิดใหมด่ิจิทลั (Digital Entrepreneur) และการ
ส่งเสริมเนื้อหาดิจิทัล (Digital Content)” ครั้งที่ ๒/๒๕๕๘ วันที่ ๑๐ มิถุนายน ๒๕๕๘



“คณะท างานด้านการส่งเสริมการค้าผา่นสื่อดิจทิัล (Digital Commerce) การส่งเสรมิธุรกจิเกิดใหมด่ิจิทลั (Digital Entrepreneur) และการ
ส่งเสริมเนื้อหาดิจิทัล (Digital Content)” ครั้งที่ ๒/๒๕๕๘ วันที่ ๑๐ มิถุนายน ๒๕๕๘

หน้า  ๑๐/๑๐

ขอบคุณครับ



 

การประชุมคณะท างานด้านการส่งเสริมการค้าผ่านสื่อดิจิทัล (Digital Commerce) การส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ (Digital Entrepreneurs) และการ
ส่งเสริมเนื้อหาดิจิทัล (Digital Commerce) ครั้งที่ ๓ /๒๕๕๘ 

ระเบียบวาระที่ ๕.๓ การเตรียมความพร้อมเพือ่รองรบัการจัดต้ังส านักงานส่งเสริมเศรษฐกจิดิจิทลั 

เรื่องเดิม/ความเป็นมา/หลักการและเหตุผล 
ตามที่คณะรัฐมนตรีได้แถลงนโยบายต่อสภานิติบัญญัติแห่งชาติ เมื่อวันที่ ๑๒ กันยายน ๒๕๕๗ โดยมี

นโยบายหนึ่งที่คณะรัฐมนตรีต้องการเร่งผลักดันคือ การเพิ่มศักยภาพทางเศรษฐกิจของประเทศด้วยเศรษฐกิจ
ดิจิทัล ข้อ ๖.๑๘ ส่งเสริมภาคเศรษฐกิจดิจิทัลและวางรากฐานของเศรษฐกิจดิจิทัลให้เริ่มขับเคลื่อน ได้อย่าง
จริงจัง ซึ่งจะท าให้ทุกภาคเศรษฐกิจก้าวหน้าไปได้ทันโลกและสามารถแข่งขันในโลกสมัยใหม่ได้ ...นั้น  ในการ
แปลงนโยบายดังกล่าวของรฐับาลไปสูก่ารปฏิบัติ ร่าง พรบ. การพัฒนาดิจิทัลเพื่อเศรษฐกจิและสังคม พ.ศ… ได้
ก าหนดแนวทางการพัฒนาดิจิทัลเพื่อเศรษฐกจิและสังคมประกอบด้วยงาน ๕ ด้านภายใต้คณะกรรมการพัฒนา
ดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ได้แก่ ๑) โครงสร้างพื้นฐานทางกายภาพ ๒) โครงสร้างพื้นฐานด้านการ
บริการ ๓) โครงสร้างพื้นฐานด้านมาตรฐาน ๔) การส่งเสริมการพัฒนาอุตสาหกรรมเทคโนโลยีเศรษฐกิจดิจิทัล 
และ ๕) การส่งเสรมิและพัฒนาการใช้ประโยชน์จากดิจิทัล  ซึ่งในส่วนของการพัฒนางานด้านที่ ๔ การส่งเสริม
การพัฒนาอุตสาหกรรมเทคโนโลยีเศรษฐกิจดิจิทัล ที่มีนัยยะส าคัญอย่างยิ่งยวดในการน าพาประเทศไทยให้เข้า
สู่ระบบเศรษฐกิจใหม่ทัดเทียมโลกนี้ ประเทศไทยยังคงมีปัญหาในเรื่องการท างานของภาครัฐที่มีอยู่ยังไม่ครบ
วงจร บางส่วนมีความซ้ าซ้อน และยังไม่มีการก าหนดแผนการท างานที่ชัดเจน ท าให้การผลักดันงานด้านน้ีของ
ประเทศยังไม่สมบูรณ์ เป็นระบบ จึงจ าเป็นต้องมีการตั้งส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัลข้ึน  
 รัฐมนตรีว่าการกระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารได้มีค าสั่งแต่งตั้งคณะกรรมการเพื่อ
ศึกษาและจัดท าภารกิจและโครงสร้างส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัลแห่งชาติ (ค าสั่งกระทรวงเทคโนโลยี
สารสนเทศและการสื่อสารที่ ค๙/๒๕๕๘ ลงวันที่ ๒๒ มกราคม ๒๕๕๘) และบัดนี้ คณะกรรมการฯ ได้
ด าเนินการศึกษาเสร็จสิ้นแล้ว โดยมีการร่าง พันธกิจ ภารกิจหน้าที่ โครงสร้าง และอัตราก าลังของส านักงาน
ส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัลแห่งชาติและอยู่ระหว่างเสนอผลการศึกษาตามข้ันตอน 
 ตามบทเฉพาะกาลของร่าง พรบ. การพัฒนาดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสงัคม พ.ศ…จะต้องมีการโอนย้าย
ทรัพย์สิน หนี้สิน ภารกิจ รวมถึงบุคลากรของส านักส่งเสริมอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์แห่งชาติ (องค์การมหาชน) 
หรือ SIPA ไปยังส านักส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล ดังนั้น จึงควรต้องมีการเตรียมความพร้อมในส่วนของ SIPA 
เพื่อให้การเปลี่ยนผ่านเป็นไปอย่างสะดวก รวดเร็ว และมีข้อติดขัดน้อยที่สุด เพื่อให้ส านักงานฯ ที่เกิดข้ึนใหม่
สามารถปฏิบัติงานในภารกิจที่ส าคัญได้อย่างรวดเร็วตามที่คาดหวัง 

  
ประเด็นเสนอ   

เห็นชอบในหลักการให้ส านักงานส่งเสริมอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์แห่งชาติ (องค์การมหาชน) 
ด าเนินการเตรียมความพร้อมเพื่อรองรับการจัดต้ังส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล  โดยใช้งบประมาณของ
ส านักงานส่งเสริมอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์แห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

หน่วยงานท่ีเสนอ/รับผิดชอบ   

 ส านักงานส่งเสริมอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์แหง่ชาติ (องค์การมหาชน)  

เอกสารประกอบวาระ  

 เอกสารประกอบวาระที่ ๕.๓ 

มติท่ีประชุม  
.....................................................…....................................................................... .............................................. 
….......................................................................................................................................................... ................ 



โดย 
ส ำนักงำนส่งเสริมอุตสำหกรรมซอฟต์แวร์แห่งชำติ (องค์กำรมหำชน)

ระเบียบวำระท่ี ๕ เรื่องเพื่อพิจำรณำ
ระเบียบวำระท่ี ๕.๓ กำรเตรียมควำมพร้อมเพื่อรองรับกำรจัดตั้ง

ส ำนักงำนส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล

กำรประชุม ครั้งที่ ๓/๒๕๕๘
๑๐ มิถุนำยน ๒๕๕๘



แนวทำง

กำรเตรียมควำมพร้อมเพื่อรองรับกำรจัดตั้ง
ส ำนักงำนส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล (DEPA)

“คณะท ำงำนด้ำนกำรส่งเสริมกำรค้ำดิจิทัล (Digital Commerce) กำรส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ดิจิทัล (Digital Entrepreneur) และกำรส่งเสริมเน้ือหำดิจิทัล (Digital 
Content) ครั้งที่ ๓/๒๕๕๘ วันที่ ๑๐ มิถุนำยน ๒๕๕๘”



หัวข้อน ำเสนอ

หลักกำรและเหตุผลควำมจ ำเป็น

ระยะเวลำในกำรด ำเนินงำน

ผลที่ได้รับจำกกำรด ำเนินงำน

ขอบเขตกำรด ำเนินงำน

วัตถุประสงค์

“คณะท ำงำนด้ำนกำรส่งเสริมกำรค้ำดิจิทัล (Digital Commerce) กำรส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ดิจิทัล (Digital Entrepreneur) และกำรส่งเสริมเน้ือหำดิจิทัล (Digital 
Content) ครั้งที่ ๓/๒๕๕๘ วันที่ ๑๐ มิถุนำยน ๒๕๕๘”



หลักกำรและเหตุผลควำมจ ำเป็น

• นโยบำยรัฐบำล ข้อ ๖.๑๘ เพิ่มนโยบำยรัฐ-เศรษฐกิจดิจิทัล ในกำรส่งเสริมภำค
เศรษฐกิจดิจิทัล และวำงรำกฐำนของเศรษฐกิจดิจิทัลให้เริ่มขับเคลื่อนได้อย่ำง
จริงจัง

• ส ำนักงำนส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล (Digital Economy:DE) จะถูกจัดตั้งขึ้นตำม 
“พระรำชบัญญัติกำรพัฒนำดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคม พ.ศ.......” ซึ่งต้องมี
กำรโอนพนักงำนและลูกจ้ำงของ SIPA ไปเป็นพนักงำนหรือลูกจ้ำงของส ำนักงำน
ส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัลเป็นกำรชั่วครำว

• จำกเหตุผลควำมจ ำเป็นดังกล่ำว จึงมีควำมจ ำเป็นที่จะต้องเตรียมควำมพร้อม
เพื่อรองรับกำรจัดตั้งส ำนักงำนส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล (Digital Economy:DE)

“คณะท ำงำนด้ำนกำรส่งเสริมกำรค้ำดิจิทัล (Digital Commerce) กำรส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ดิจิทัล (Digital Entrepreneur) และกำรส่งเสริมเน้ือหำดิจิทัล (Digital 
Content) ครั้งที่ ๓/๒๕๕๘ วันที่ ๑๐ มิถุนำยน ๒๕๕๘”



วัตถุประสงค์หลัก ๕ ประกำร

• ศึกษำและเสนอแนะกำรปรับโครงสร้ำงของ SIPAเพื่อให้สอดคล้องกับ
ภำรกิจและโครงสร้ำงของส ำนักงำนส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัลที่จะเกิดขึ้น 
ดังท่ีมีกำรศึกษำไว้โดยคณะกรรมกำรที่จัดตั้งโดยกระทรวงฯ

๑.

• ประเมินสมรรถนะ ควำมพร้อมของบุคลำกร และกำรพัฒนำแนว
ทำงกำรพัฒนำองค์กรที่เหมำะสม พร้อมทั้ง จัดท ำแผนพัฒนำและเพิ่ม
สมรรถนะที่ขำดให้กับบุคลำกรของส ำนักงำนฯ พร้อมกำรจัดอบรมตำม
แผนฯ

๒.

• จัดท ำแผนบรรจุบุคลำกรลงภำยใต้โครงสร้ำงองค์กรของส ำนักงำน
ส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล ตำมระดับควำมสำมำรถและหน้ำที่ควำม
รับผิดชอบเสนอให้ส ำนักงำนฯ

๓.

“คณะท ำงำนด้ำนกำรส่งเสริมกำรค้ำดิจิทัล (Digital Commerce) กำรส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ดิจิทัล (Digital Entrepreneur) และกำรส่งเสริมเน้ือหำดิจิทัล (Digital 
Content) ครั้งที่ ๓/๒๕๕๘ วันที่ ๑๐ มิถุนำยน ๒๕๕๘”



วัตถุประสงค์หลัก 5 ประกำร (ต่อ)

• ก ำหนดหน้ำที่ควำมรับผิดชอบ คุณสมบัติและของบุคลำกรแต่ละต ำแหน่งงำนอย่ำง
ชัดเจน และกำรจัดท ำโครงสร้ำงกรอบอัตรำก ำลังคน โครงสร้ำงเงินเดือน ตลอดจน
ข้อบังคับและระเบียบต่ำง ๆ ที่เกี่ยวข้อง

๔.

• จัดให้มีกำรศึกษำวิจัยเพื่อใช้เป็นข้อมูลประกอบกำรจัดท ำแผนยุทธศำสตร์เศรษฐกิจ
ดิจิทัล ซ่ึงเป็นภำรกิจล ำดับแรกๆ ที่ส ำนักงำนส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล

๕.

“คณะท ำงำนด้ำนกำรส่งเสริมกำรค้ำดิจิทัล (Digital Commerce) กำรส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ดิจิทัล (Digital Entrepreneur) และกำรส่งเสริมเน้ือหำดิจิทัล (Digital 
Content) ครั้งที่ ๓/๒๕๕๘ วันที่ ๑๐ มิถุนำยน ๒๕๕๘”



ขอบเขตกำรด ำเนินงำน แบ่งออกเป็น ๓ ระยะ

 เตรียมกำรเพื่อถ่ำยโอนบุคลำกรตำมโครงสร้ำงส ำนักงำนส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล (DE)
• กำรสื่อสำรและสร้ำงควำมเข้ำใจกับเจ้ำหน้ำที่ภำยใน SIPA
• ก ำหนดหลักเกณฑ์ในกำรจัดแบ่งบุคลำกรภำยใต้โครงสร้ำงองค์กรของส ำนักงำนส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล 

ตำมระดับควำมสำมำรถและหน้ำที่รับผิดชอบอย่ำงเหมำะสม 
• ก ำหนดหัวข้องำนศึกษำวิจัย/ข้อมูลที่จ ำเป็นส ำหรับกำรจัดท ำแผนยุทธศำสตร์เศรษฐกิจดิจิทัล และจัดให้มีกำร

จ้ำงที่ปรึกษำเพื่อด ำเนินกำรศึกษำวิจัยดังกล่ำว

 ประเมินสมรรถนะและกำรพัฒนำองค์กร
• เสนอแนะแนวทำงกำรประเมินสมรรถนะของบุคลำกรเพื่อจ ำแนกบุคลำกรตำมโครงสร้ำงใหม่
• ก ำหนดแนวทำงในกำรพัฒนำองค์กร (Organization Development) และกำรปรับวัฒนธรรมองค์กร
• จัดท ำแผนประชำสัมพันธ์องค์กรต่อบุคคลภำยนอก

 ติดตำมและกำรประเมินผล
• ติดตำมและประเมินผลกำรท ำงำนของบุคลำกร ตำมหลักเกณฑ์กำรประเมินผลกำรท ำงำนของบุคลำกร

ระยะที่ ๑

ระยะที่ ๒

ระยะที่ ๓

“คณะท ำงำนด้ำนกำรส่งเสริมกำรค้ำดิจิทัล (Digital Commerce) กำรส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ดิจิทัล (Digital Entrepreneur) และกำรส่งเสริมเน้ือหำดิจิทัล (Digital 
Content) ครั้งที่ ๓/๒๕๕๘ วันที่ ๑๐ มิถุนำยน ๒๕๕๘”



ผลที่จะได้รับ

เจ้ำหน้ำที่รับรู้ และเข้ำใจ กำรมี
ส่วนร่วมในกำร เปลี่ ยนแปลง
องค์กรไปยังส ำนักงำนฯ แห่งใหม่

จั ด ท ำ อ ำ น ำ จ ห น้ ำ ที่ ค ว ำ ม
รับผิดชอบของบุคลำกร อัตรำ
ก ำลังคน คุณสมบัติและหน้ำที่
ควำมรับผิดชอบหลักของบุคลำกร
แต่ละต ำแหน่งอย่ำงชัดเจน

ก ำหนดแนวทำงในกำรประเมิน
Competency เพื่อพัฒนำให้
เหมำะสม

แผนและหลักสูตรกำรพัฒนำและ
ปรับวัฒนธรรมองค์กร รวมทั้ ง
หลักสูตรฝึกอบรมบุคลำกรในแต่ละ
ระดับ

ระเบียบ หลักเกณฑ์ และข้อบังคับ
เกี่ยวกับกำรบริหำรงำนและกำร
ปฏิบัติงำนของส ำนักงำนฯ แห่ง
ใหม่

แผนกำรสื่อสำรภำยในองค์กร และ
แผนกำรประชำสัมพันธ์องค์กรต่อ
หน่วยงำนภำยนอก

1

2

3 4

5

6

Plus ข้อมูลประกอบกำรจัดท ำแผนยุทธศำสตร์เศรษฐกิจดิจิทลั

“คณะท ำงำนด้ำนกำรส่งเสริมกำรค้ำดิจิทัล (Digital Commerce) กำรส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ดิจิทัล (Digital Entrepreneur) และกำรส่งเสริมเน้ือหำดิจิทัล (Digital 
Content) ครั้งที่ ๓/๒๕๕๘ วันที่ ๑๐ มิถุนำยน ๒๕๕๘”



ศึ ก ษ ำ โ ค ร ง ส ร้ ำ ง อ ง ค์ ก ร 
กฎระเบียบ และจัดบุคลำกรลง
ภำยใต้ โครงสร้ำงส ำนักงำน
ส่ ง เ ส ริ ม เ ศ ร ษ ฐ กิ จ ดิ จิ ทั ล 
(DE)(กรกฎำคม - กันยำยน 
2558)

ศึกษำข้อมูลประกอบกำร
จั ด ท ำ แผนยุ ทธศำสต ร์
เ ศ ร ษ ฐ กิ จ ดิ จิ ทั ล 
(ก รกฎำคม  –ธั น วำคม 
2558)

ปรับปรุงพัฒนำเพิ่มเติม   
(ตุลำคม – ธันวำคม 

2558)

ระยะเวลำกำรด ำเนินงำน ๖ เดือน

“คณะท ำงำนด้ำนกำรส่งเสริมกำรค้ำดิจิทัล (Digital Commerce) กำรส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ดิจิทัล (Digital Entrepreneur) และกำรส่งเสริมเน้ือหำดิจิทัล (Digital 
Content) ครั้งที่ ๓/๒๕๕๘ วันที่ ๑๐ มิถุนำยน ๒๕๕๘”



ประเดน็เพ่ือเสนอ

เห็นชอบในหลักกำรให้

ส ำนักงำนส่งเสริมอุตสำหกรรมซอฟต์แวร์แห่งชำติ 
(องค์กำรมหำชน) ด ำเนินกำรเตรียมควำมพร้อม
เพื่อรองรับกำรจัดตั้ง ส ำนักงำนส่งเสริมเศรษฐกิจ
ดิจิทัล โดยใช้งบประมำณของ ส ำนักงำนส่งเสริม
อุตสำหกรรมซอฟต์แวร์แห่งชำต(ิองค์กำรมหำชน) 

“คณะท ำงำนด้ำนกำรส่งเสริมกำรค้ำดิจิทัล (Digital Commerce) กำรส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ดิจิทัล (Digital Entrepreneur) และกำรส่งเสริมเน้ือหำดิจิทัล (Digital 
Content) ครั้งที่ ๓/๒๕๕๘ วันที่ ๑๐ มิถุนำยน ๒๕๕๘”



การประชุมคณะท างานด้านการส่งเสริมการค้าผ่านสื่อดิจิทัล (Digital Commerce) การส่งเสริมธุรกิจเกิดใหม่ (Digital Entrepreneurs) และการ
ส่งเสริมเนื้อหาดิจิทัล (Digital Commerce) ครั้งที่ ๓ /๒๕๕๘                      

ระเบียบวาระที่ ๖ เรื่องอ่ืนๆ 

ประเด็นเสนอท่ีประชุม 

ก าหนดการประชุมครั้งถัดไป วันจันทร์ท่ี ๒๐ เดือน กรกฎาคม ๒๕๕๘ 
หน่วยงานท่ีเสนอ/รับผิดชอบ   

 ส านักงานส่งเสริมอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์แหง่ชาติ(องค์การมหาชน) 

มติท่ีประชุม  
.....................................................….................................................................................................................... . 
…............................................................................................................................ .............................................. 




